Київський УНІВЕРСИТЕТ туризму, економіки і права
Кафедра філософії і соціальних наук
Праксеологія туризму

тези ЗАГАЛЬНОКАФЕДРАЛЬНОЇ теми

КИЇВ - 2009

	Зміст



	1.
	В. С. Пазенок

ФІЛОСОФІЯ ТА ПРАКСЕОЛОГІЯ ТУРИЗМУ


	3

	2.
	О. О. Базалук 

Філософія космічного туризму

	30

	3.
	В. В. Маслов

Культурологічний аналіз феноменів сучасного туризму


	37

	4.
	С. В. Горський

Використання соціологічних досліджень в практиці туризму


	44

	5.
	О. В. Соболєва

МІСЦЕВІ ОБ’ЄКТИ ПАЛОМНИЦТВА В КРИМСЬКОТАТАРСЬКІЙ РЕЛІГІЙНІЙ ТРАДИЦІЇ 


	49

	6.
	О. О. Маслак

Процедурна теорія природного права в контексті праксеології

	57

	7.
	О. В. Красільнікова

Деякі питання розвитку релігійного паломництва в Україні 


	60


В. С. Пазенок

ФІЛОСОФІЯ ТА ПРАКСЕОЛОГІЯ ТУРИЗМУ

Сучасна філософія як форма світоорієнтуючої культури і  специфічний стиль мислення (філософствування) прагне якомога щільніше наблизитися до масової свідомості з її прихильністю до максимів здорового глузду і акцентованої практичності. І не випадково «практична філософія» в наші дні перетворилася на досить помітну галузь філософського знання із власним статусом і відповідним категоріальним апаратом. Засновник практичної філософії І. Кант виразно розрізняв «технічно-практичну» і «морально-практичну» культури, вважав, що саме остання, рефлексована моральною філософією і утворює сенс «практичної філософії» і «практична філософія» не може бути ані чим іншим, як моральною філософією» [1, 273]. Практична філософія Канта, зазначає Вітторіо Гьосле, «є наріжним каменем в історії філософії, а її значення можна порівняти хіба що з філософією Сократа» [2, 19]. Сучасні філософи, високо поціновуючи методологічний зміст кантівських міркувань щодо об’єкта і предмета практичної філософії, наголошують, що «сучасна практична філософія відкриває очі на багатомірний світ практики де особистість має утримувати свою практичну самість...» [3, 19], її проблематика охоплює широке коло питань «про способи розв’язання етичних проблем у різноманітних сферах суспільства таких як політика, господарство, медицина, екологія, техніка тощо [4, 23].   Цілком логічно, що у зв’язку з цим спостерігається підвищена увага до тих філософських авторитетів, які своїми працями закладали основи життєвої філософії, ініціювали жваву дискусію з приводу «життєвого світу» пересічної людини, яка ставиться до реалій свого оточення не «науково», а на підставі свого власного життєвого досвіду, керується міркуваннями «корисності», (утілітаризм) власного розуміння розумності і доцільності. Одним із таких авторитетів є Макс Вебер, який своєю теорією «соціальної дії» та раціональності визначив одну із основних ліній розвитку того напрямку філософії, яка прагла реалістично пояснювати людське життя, її мотиваційні механізми. Характерні риси соціальної дії, за Вебером, полягають не лише в її осмисленості, але й в суб’єктивній мотивації. Її особливість – «орієнтація на іншого», що надає індивідуальній дії соціального значення. Вбачаючи, на відміну від Маркса, природу соціальної дії у її раціональності, яка утворила «дух капіталізму» заклала основи трудової етики, яка надала розрахунково-виваженій і націленої на досягнення добробуту і багатства мирській діяльності людини релігійного звучання (етика протестантизму) Вебер тим самим сформулював філософсько-соціальну модель комунікативної, діалогічно налаштованої особистості новоєвропейського типу. До речі молодший брат Макса Вебера – Альфред Вебер в своїх філософських розробках також наголошував на первинності глибинних чинників суспільної культури. Сама культура, писав Вебер молодший, ґрунтується на поясненнях, що продиктовані «почуттям життя» «динамічним зростанням конкретностей», зазначені положення Веберів знаходять творче продовження і розвиток в новітніх філософських, соціологічних та культурологічних версія прагматизму та утилітаризму. В тій чи іншій формі вони використовуються в практичній філософії, яка в якості головного об’єкта свого інтересу має людську практику. За оцінкою впливового американського філософа А. Макмайєра «теперішній вік, у його власному уявленню, є, здебільшого, веберівським [1, 4]. 

До речі, в розумінні в ХХ-му столітті практики також спостерігаються помітний «дрейф» до веберівських витоків міркування щодо «духу господарювання». Якщо протягом панування «індустріального розуму» практика розумілася переважно як «матеріальна, цілеполагаюча діяльність людей, що спрямована на освоєння і перетворення об’єктивної дійсності [2, 1048], що зумовило її інструменталістське розуміння. «Формування і розвиток інструменталістського розуміння практики знайшли своє втілення як в її технологізації, так і в появі спеціалізованих наукових дисциплін, що її досліджують (соціальна інженерія, ергономікт, соціологія праці тощо). «На зміну філософської рефлексії про практику дедалі більше приходить технологічно-аналітична розробка практики, її рівнів та компонентів» [3, 324]. Техніко-інструменталістське розуміння практики перетворилося на фундаментальний принцип філософії, всі форми освоєння людиною світу (міф, мистецтво, релігія, наука тощо) почали неправомірно розумітися як способи духовно-практичного освоєння, як форми дискурсивних практик. Тому в новітній філософії ХХ-го століття почалась активна розробка проблеми не дискурсивних форм практики (М. Фуко), з’ясування ролі еврістики, поезії, метафор, позараціональних структур, що пояснюють людське буття.  Логічно це означало і повернення до витоків самої ґенези поняття практики, яке у античних мислителів розумілося як синкретичне поняття, що охоплює всі види людської діяльності, всілякі людські вчинки.

Аналогічні змістовні зміни спостерігаються і в  розумінні такої похідної від практики теорії як праксеологія. Якщо її автори (Л. Бурдьє, А.Єспінас, Є. Слуцький, Т. Котарбінський) віддають данину інструменталістсько-науковому розумінню практики інтерпретували праксеологію як модель раціональної діяльності, – «граматика дії». Тодеуша Котарбінського, – то сучасна філософська думка істотно доповнює зміст праксеології, збагачуючи її ціннісним, модульно значимим, гуманістично спрямованим матеріалом. Але про це трохи згодом. Повертаючись до обширів сучасної філософії зазначимо, що діапазон застосування філософських визначень різноманітних видів суспільної культури і людських справ за останній час суттєво розширився. Особливо це стосується такої галузі філософської теорії, як соціальна філософія. Філософія техніки, філософські проблеми медицини, зокрема біоетика, філософія культури, філософія права, філософія економіки (навіть філософія господарства) – перелік «спеціальних філософій» що репрезентована в сучасній академічній та науково-популярній літературі – досить вражаючий. Не будемо вдаватися до оцінки цих «філософій», в багатьох випадках правомірно було б казати лише про філософські аспекти тих проблем, які вони порушують. Слід погодитися з Л. П. Буєвою, яка зазначає, що будь-яка галузь відносин світу і людини може стати проблемою філософського осмислення. Однак якщо це відбувається із специфічними світоглядними і методологічними цілями, а саме для виявлення зв’язку «частностей» із загальною картиною світу, необхідної людині для орієнтації в ньому. Яскравими ілюстраціями. Сучасна соціально-гуманітарна література, насамперед белетристична, демонструє зразки широкоформатного вживання категорії «філософія»: «філософія інформаційної епохи», філософія «захисту навколишнього середовища «третьої хвилі», «філософія грошей», «філософія бізнесу». Маркетинг, – читаємо ми, – «це філософія бізнесу», а не просто одна із функцій підприємництва. «Кожний розуміє маркетинг як філософію свого бізнесу» [4, 2]. Широкого розповсюдження в літературі туристського призначення набуло словопоєднання «філософія менеджменту». Російський професор В. П. Шестаков в статті «Філософія і теніс» на історичному матеріалі розкриває «філософський смисл тенісу, його насамперед психологічні (антистресові) а також соціально-коммунікативні, і художні можливості. Завдяки поезії (Ф. Рабле, Ф. Куорлз, Р. Хаулетт, П. Петрі) теніс перетворюється на «символ людського існування, боротьби людини із власною долею, віком, за своє справжнє призначення» [5, 47].

Але якби там не було тенденція посилення альянсу філософії з природничими, соціальними, технологічними та іншими науками, філософське осмислення їх об’єктів – незаперечна. В цьому аспекті цілком правомірна постановка питання про філософське осмислення такого феномену суспільної культури як туризм. Філософія туризму (філософські аспекти туризму) покликана виконувати роль методологічної бази такого розділу соціо-гуманітарної дисципліни як теорія туризму – туризмологія, до становлення якої у вітчизняній науці автор цієї статті має безпосереднє відношення. Творчі наробки українських філософів, економістів, істориків, соціологів які займалися теоретичним осмисленням туризму, до речі, уможливили появу такої рубрики у новітньому класифікаторі професій (офіційне видання) як «науковий співробітник (туризмологія, туризмознавство». Теорія туризму – складне синтетичне наукове утворення, в якому свою нішу займають різноманітні науки – історія та археологія, географія і країнознавство, соціологія та етнографія, економіка і теорія управління (менеджмент), культурологія та музеєзнавство тощо. Враховуючи соціальну природу туризму всі ці науки так чи інакше відбивають практичні потреби туристської галузі, осмислюють її суспільне значення. Французькі теоретики туризму Серж Перро та Жан Мішель Оернер підкреслюють, що теоретичні дослідження туризму, розробка «теоретичних моделей туризмології» не є самоціллю науковців: теорія туризму має виконувати праксеологічну функцію – сприяти розвиткові туристичної індустрії. При цьому сама ця «індустрія» розуміється широко – як соціальна та індивідуальна діяльність, яка охоплює найрізноманітніші галузі і форми суспільної культури [6]. 

Інакше одним із чинників, який стимулює створення туризмології, є, за нашим переконанням необхідність перегляду традиційного розуміння туризму як суто «індустрії подорожей та відпочинку», надання цьому розумінню «людського виміру». А це, в свою чергу, передбачає наголос на світоглядне, культурне, гуманістичне, пізнавальне, етичне, комунікативне значення туризму як специфічного інституту і феномену загальнолюдської культури. В цьому нестандартному аспекті головним об’єктом туризмознавства є не готелі, кемпінги, турбюро і агенції, а людина, що подорожує – Homo viator. Подорож – один із ключових понять тезаурусу туризмознавства: «рід діяльності, який ми називаємо туризмом, включає в себе організацію подорожей і індустрію гостинності» [4, 9]. Але подорож – це лише одна із форм діяльності людини, прояв ї способу життя. Втім людина, що подорожує (вчений, науковець, бізнесмен, прочанин, відпочиваючий, країнознавець, спортсмен-альпініст чи «молодий шукач пригод») – це не просто «споживач туристського продукту», що пересувається у просторі і часі, а особистість, яка протягом мандрівок, поїздок, походів прилучається до світу природи і культурних артефактів, до «ціннісних галактик» інших країн, народів, людей. Саме така особистість, за нашим переконанням утворює епіцентр філософських рефлексій туризму. Саме особистість, тобто індивід, який здатний не просто споглядати світ або споживати його використовувати, в тому числі у варварський спосіб (згадаймо понівечені лісові галявини після туристської «навали» вихідного дня), а милуватися ним, засвоювати багатства природи і культури, перетворюючи набуті знання і враження у надбання власної духовності.

Філософія туризму, як і будь-яка інша теоретична рефлексія, прагне насамперед з’ясувати сутність туризму у понятійний спосіб, представити її категоріально, концептуально. Це досить складне завдання, адже туризм настільки багатобічне явище суспільного життя, що його неможливо однозначно визначити. За своєю природою туризм є мультидисциплінарним, багатофакторним явищем. «Ми можемо представити його як ланцюг, який пов’язує такі поняття, як інфраструктура, гостинність, свобода пересувань, якість турпродукта, яке може вимагати все – від якості кухні, до якості оточуючого середовища, підготовки кадрів, транспорту, ефективності комунальних служб, безпеки туристів» [7, 9]. Туризм водночас виступає як галузь суспільного господарства, складний міжгалузевий комплекс, де формується і реалізується туристський продукт, як вид економічної діяльності, як самодіяльність людей, їх спосіб життя, своєрідне хобі. Туризм – це і розгалужена соціальна служба, яка надає робочі місця сотням мільйонів людей; це і напрочуд розвинута система подорожей та екскурсій; це і форма рекреалогії, відновлення фізичних і духовних потенцій індивіда заснованої на антропоекологічній парадигмі. Туризм, далі, впливовий інструмент «народної дипломатії» важливий чинник формування і розвитку комунікативної культури.

Слід особливо наголосити на тому, що туризм є суспільною сферою гостинності, яка особливо виразно демонструє його сервісний, нетехнологічний характер. Інститут гостинності, до речі, один із старіших суспільних інститутів в історії людської цивілізації. Гостинність (проксенія – грецьке) набула широкого розвитку вже в стародавній Греції, у 78 античних держав-полісів право та обов’язок піклуватися про іноземців одержали лише знатні громадяни – проксени. З часом гостинність у світовому масштабі перетворилася на справжню «імперію» в якій задіяні мільйони працівників, які забезпечують готельний та ресторанний бізнес, побут, відпочинок та розваги туристів, подорожуючих, задовольняють їх різнопланові потреби та інтереси.

Вже названі характеристики туризму достатні, щоб уявити його як складний багатоаспектний соціальний феномен, і жодна соціогуманітарна наука не здатна повністю і вичерпно охарактеризувати його як виключно предмет власних досліджень. Теорія туризму (туризмологія, туризмознавство) має у системно-структурному вигляді, синергетично відобразити феномен туризму, всі його складові. Філософія туризму рефлексуючи туризм як духовне і соціокультурне явище, як своєрідну проекцію багатогранного буття людини, вираз її суспільної сутності здатна виконувати методологічну функцію щодо інших наук про туризм, збагачуюсь, до речі, у своєму світоглядному та антропологічному змісті їх науковими узагальненнями. Сучасна філософія прагне відповісти на запити часу, опікується завданням пошуку нових стратегій ставлення людини, до світу природи, цивілізації, що її витворило людство запропонувати нові нестандартні категоріальні смисли людського буття. Одне із таких завдань – з’ясувати сутність туризму як своєрідного світу людини, широкого і об’ємного соціального простору, в якому здійснюється і розгортається змістовне, цікаве, неповторне життя особистості. «Світ людини», «людське життя», «спосіб життя», смисл існування, «діяльність», людський активізм та його мотивації, цінності культури та спілкування, інтереси та потреби – ці та багато інших питань і проблем, які мають статус філософських, у діалозі філософії з туристською реальністю конкретизуються, змістовно збагачуються.

Не буде перебільшенням стверджувати, що філософія туризму поступово набуває дисциплінарної автономії у межах європейської та й світової соціальної філософії. Ця царина філософського знання поступово структурується набуває всіх основних теоретичних ознак.

В філософії туризму безумовно є і власна історико-філософська традиція. Це, насамперед, стосується періоду, коли туризм набув самостійного значення як специфічна галузь суспільної індустрії, культурна система організації подорожей, інститут гостинності, що у свою чергу, уможливило появу перших наукових узагальнень такого феномену як «туризм». Але значний інтерес викликає і та література, в якій містяться нарративи (оповіді, спогади, спостереження) стародавніх мандрівників, «людини, що подорожує» різних історичних часів. Доречно зауважити, що «новітня хвиля» у філософії (постмодернізм) не безпідставно вважає, що «літературна культура», «котра замінила літературою і релігію, і філософію» здатні глибше відбити багатовічний світ людського існування, визначити його альтернативні модуси, адже, як наголошує Р. Рорті «ми думаємо про об’єктивність як про інтерсуб’єктивність» [8, 33, 35].

Філософія туризму виступає і як своєрідна соціально-філософська феноменологія. Її об’єктом є суспільство як «життєвий світ» людини, що утворює джерело її культурного досвіду, що його вона набуває в результаті комунікативної дії з світом культури, з досвідом Іншого та Інших (інтерсуб’єктивність та міжсуб’єктна комунікація). Засновник феноменології Е. Гуссерль як відомо розумів під поняттям «життєвий світ» (Lebenswelt) таку людську свідомість і відповідну їй форму орієнтації і поведінки, які, в гносеологічному сенсі, є первинними, «переднауковими», «дофілософськими». Життєвий світ за Гуссерлем – це «сфера відомого всім», «безпосередньо наявна». Вона утворює «коло впевненості», в якому вільно почуває себе здоровий глузд «звичайної людини, якій притаманне життєво-практичне міркування. «Життєвий світ», підкреслює учень Гуссерля Альфред Шутц, це світ повсякденності, перебуваючи в якому людина здійснює вчинки виходячи із «природної установки», відповідно до власного «життєвого горизонту». Життєвий світ – суб’єктивне утворення, він існує для людини в образі і контексті її життєвої практики, у вигляді її цілей та намірів. Тому життєвий світ завжди культурно-історичний, динамічний, швидкоплинний.  Як основна гносеологічна категорія життєвий світ зумовлює особливість розуміння соціальної реальності і культури. Воно можливо лише «знизу», від індивіда, від його інтересів та вчинків, які стрімко оновлюються. Адже саме поняття «реальності несе на собі відбиток її суб’єктивного сприйняття. «В тому, що люди називають реальністю, їм удається «данним» щось стабільне, контактне, інваріантне, ...єдине надійне». Одна в дійсності «реальність» є ім’я, за допомогою якої ми визначаємо «мінливу за природою феноменальну реальність». «Об’єктивний світ» стає реальністю лише у відповідності з пізнавальними контекстами. «Ми всі говоримо на різних мовах; світ існує не тільки в одному варіанті» [9, 85]. Наголос на суб’єктивності, безпосередності, контекстності життєвого світу ми зустрічаємо і в новітній філософській літературі. Сучасні послідовники Гуссерля і Шутца конкретизують та переосмислюють розуміння життєвого світу «за рахунок виходу до тієї сфери історичного життя, де зосереджується найбільш реальний «людський» її матеріал, а тим самим і її сенс» [10, 118]. Такою сферою є, насамперед, повсякденність.

Основна ідея феноменології – нерозривність і в той же час взаємна незведеність свідомості і людського буття, особистості і предметного світу, соціуму і духовної культури, своєрідно трансформується в філософії туризму у проблему єдності мотивів, бажань, вражень і переживань особистості як безпосереднього учасника подій «світу подорожей». Одна із дивовижних властивостей людини, її інтелекту і духовного складу почуттів є здатність «конструювання світів», в тому числі світів глибоко особистих. Людина з легкістю не лише розуміє в собі світи але й творить їх. Ці світи зображень і образів – найдревніші свідчення про існування цих світів полишили нам невідомі художники на стінках печер. Це чуттєві світи закоханих, що передбачають поемами і піснями. Це духовні світи різних культів і релігій. І нарешті, це раціональні світи, що створюються в науці... [11, 114, 115]. Засобами мандрівок подорожей та відвідувань людина «входить» в ці світи. Спілкується з ними, засвоює і освоює їх. Тим самим збагачує власний духовний світ. Адже людина – «це світ людини» (К. Маркс). В туристській практиці конкретного змісту одержують феноменологічні спроби осягнення навколишньої дійсності в тому числі і засобами інтерпретацій смислових засад культури, одним із проявів якої є туризм.

Філософське осмислення феномену туризму реалізується і завдяки її герменевтичній потенції. Людина, що пізнає, не лише слухає розповіді і спостерігає, але й  розкодовує культурні символи особисто «розшифровує» зміст пам’яток історії, шедеврів архітектури, «витворів природи», тим самим освоює їх, робить своїм («привласнення»). При цьому вона здійснює власну інтерпретацію побаченого та прочитаного, «вживається» у внутрішній світ автора, творця, оцінює та витлумачує його точки зору власної культурної практики. В ХХ-му столітті герменевтика перетворилася на важливий принцип філософського підходу до дійсності, в тому числі до дійсності – туризму.

Пізнаючи нову культуру, занурюючись, хоча б тимчасово в духовно-культурний і матеріально-побутовий «світ Іншого», людина водночас оцінює її, визначає особливості свого існування, порівнює його з життям інших. Порівнювальність, компаративізм, оцінювання та самоідентифікація – важливі світоглядно-філософські якості які ініціюється туристськими подіями. З’ясовуючи власну присутність в світі подорожей, міру своєї причетності до нього, проектуючи можливу участь в ньому людина тим самим стає об’єктом екзистенціального аналізу. Філософія існування homo viator – конкретний прояв загально філософського тлумачення людського існування засобами категорій екзистенціалізму (віра, надія, потреба, турботи, досвід, сутність, свобода тощо). Екзистенціальний вимір туризму та його дійових осіб ґрунтується на сформованих засновниками екзистенціалізму (К’єркегор, Хайдеггер, Сартр) принципів аналізу структур повсякденного досвіду людини у його повноті, конкретності, унікальності і змінювальності. Творчо використовуючи феноменологічну програму дослідження «життєвого світу» екзистенціалізм вбачає своє завдання в описанні (дескрипції) фактичного життя суб’єкту, дослідити явища життєвого ряду людини, яка «закинута в світ», «приречена» на свободу і вибір (Сартр) і бажає відкрити себе як «буття-у-світі», зробити себе особистістю, що усвідомлює свою унікальність і не бажає бути «як всі», прагне позбутися конформізму. Ця тенденція з’ясування можливості людини набути свою «самість», забезпечити аудентичне існування, надати власними зусиллями, насамперед інтелектуальними, зміст своєму існуванню трансформується в практиці туризму в посиленні уваги до «альтернативних», немасових, інноваційних його форм – «зелений туризм», спелео та горний туризм, підводний (дайвінг), екстремальний туризм тощо.

У розумінні туризму як суто «людського підприємництва» вагому роль відіграє здатність теоретика виокремити екзистенціальний вимір людського буття, насамперед у його єдності з природою, визначальним середовищем людини, що мандрує. «Туризм – особлива форма зв’язку людини з природою. З епізодичного, затьмареного умовами повсякденності, щоденного поспіху, «марноти марно» він перетворюється в постійно діючий, звільнений від пут повсякденності, домінуючий серед інших способів екзистенційного буття». Стверджуючи це професор Г. І. Горак вважає, що «екзистенційно-особистісне ставлення до природи, можливості здійснення якого «реалізуються в різних видах туризму, але насамперед у «зеленому туризму, який найкраще відбиває глибинну сутність людської екзистенції у її природних вимірах» [12, 41].

Аналогічну думку висловлює В. А. Малахов, якій водночас істотно поглиблює розуміння екзистенціального аспекту туристських подорожей. «Феномен туризму визначається тим, що туристичні траєкторії принципово зворотні. Людина може подорожувати, а потім повернутися додому й займатися попередніми справами. Це може бути і недоліком, і здобутком даного типу діяльності. Він підкреслює екзистенційну легкість, яка притаманна справжньому туризму, це не проща, не паломництво» [13, 50].

Філософія туризму безумовно містить у своїй структурі аксеологічний, ціннісний розділ. Туризм є ефективним засобом реалізації людських цінностей. Насамперед таких, як вибір, свобода, зацікавленість, бажання, дружелюбство, самоідентифікація та самореалізація тощо. Результатом навіть короткотермінових поїздок є поглиблення власних уявлень про цінності спілкування, доброзичливість, щирість, відкритість, толерантність, справедливість тощо. В залежності від наслідків контактів відбувається певна кореляція ціннісних орієнтацій індивіда, перегляд власних уявлень про переваги чи вади «іншого ніж у тебе» способу життя.

Високо філософсько-гуманістичного значення в  наслідок ціннісного опанування світом набуває формування комунікативної культури особистості, культури спілкування, взаємоповаги, толерантності. Сильним подразником, що спонукає мандрівка, є цікавість, знаттєлюбність, допитливість. Очікування дивного, невідомого, такого що заворожує – одна із тих струн, які звучать в душі туриста, який готується до поїздки в «край невідомого». «Явища, що здивовують», навіть спантеличують, тому що вони не збігаються з нашими уявленнями про світ, інші народи, їх побут, звичаї та традиції є великим стимулятором туристських пригод, причому не тільки у екзотичних країнах.  Культура спілкування – один із головних ціннісних критеріїв філософії туризму. «Комунікативна культура» – основна ланка концепції «нового гуманізму», який, у свою чергу, є одним із уособлень теоретичної моделі «вселюдських цінностей», тих аксіологічних максим, інваріантний зміст яких, конкретизуючись в кожну нову історичну епоху, забезпечує усталеність існування людської спільноти, наступність процесів суспільного життя. Як найдемократичніша форма людських взаємин туризм здатний сприяти моральній меліорації, вдосконаленню сучасного суспільства, яке гостро потерпає від набутого соціального іммунодефіциту – браку щирості і теплоти людського спілкування. Гуманістично-терапевтичний сенс комунікативної культури визначається її ціннісними нормативами, серед яких пріоритетними є визнання гідності людини (принцип самодостатності особистості); доброзичливого ставлення до «альтернативних» або несхожих думок, переконань, способів життя (принцип толерантності). Взаємодіючі і взаємодоповнюючі один одного ці принципи в разі їх дотримання у практичних поведінських актах сприяють утворенню моральної аури спілкування, як підґрунтя дружнього єднання, соціальної злагоди і цивільного консенсусу, – суспільної атмосфери довіри.

В теоретичному відношенні довіра як соціальна цінність майже не вивчена, а даремно. Адже незаперечно те, що ситуація підозри, недовіри, ксенофобії, яка досить типова для нашого сьогодення, актуалізує значення цієї якості людського співжиття. В тому числі у її ідеально-орієнтуючому моральному аспекті. Згідно з Е. Дюркгеймом довіра – це зв’язок, позбавлений утилітарно-егоїстичного інтересу, взаємодія, яка багато в чому не може бути пояснена раціонально. Довіра – індикатор «доконтрактової солідарності» (Р. Мертон), особисто-інтимний і водночас надіндивідуальний елемент людського співжиття, який забезпечує певну рівновагу в стихійному світові повсякденних взаємодій людей. Довіра – дещо більше, ніж констатація необхідності і неминучості ділової етики виваженої прагматики людського існування: «ти – мені, я – тобі». Туристські комунікації дозволяють встановлювати стосунки невимушеного, добровільного спілкування заснованого саме на довірі, щирості, добродійності. «Справжній турист», як правило, людина «діалогічного стилю», здатної не на фатичне, тобто беззмістовне «порожнє», формальне спілкування, а на фактичне, зацікавлене, морально значиме і соціально перспективне. Звичайно, культура спілкування, довірчі стосунки не виникають автоматично, вони потребують значних вольових зусиль, бажання і психологічної налаштованості на доброзичливі контакти. Забезпечити таку культуру покликані всі суспільні інституції – економіка, політика, дипломатія, освіта, наука, мистецтво. Але однією з центральних ланок, здатних інтегрувати людство, долати тенденції сепаратизму, розколу, ворожнечі і взаємопідозри, є туризм.

Власними виключно багатогранними можливостями туризм здатний розв’язувати цілу низку взаємопов’язаних проблем високого суспільного звучання. Одна із них – забезпечення інтеграції нашого «розірваного світу», сприяння посиленню тенденцій солідарності, комунітаризму. «...Завдяки прямим, спонтанним і ненастирливим контактам, що їх здійснюють чоловіки і жінки, які представляють різні культури і способи життя, туризм, – зазначає Глобальний етичний кодекс туриста, – сприяє забезпеченню в світовій та регіональній спільнотах атмосфери добросусідства і гостинності» [14]. Учасники таких «ненастирливих», невимушених зустрічей – а їх число з року в рік збільшується, своїм спілкуванням витворюють альтернативну (або доповнювальну) Інтернету живу загальнопланетарну мережу міжіндивідуальної комунікації. Туристське спілкування – одна із універсальних форм міжособистісного спілкування, яке за умов інтернаціоналізації та глобалізації життя людей перетворилася на один  із важливіших факторів, що визначають якість життя людства. І не випадково туризм визначають як ефективний канал «народної дипломатії». Адже людські взаємини розташовуються «вище урядів», вони не потребують  ніяких санкцій крім власної совісті, безпосередні, щирі, прозорі, «теплі». В цьому відношенні великим гуманістичним потенціалом наділені  такі різновиди туризму, як соціальний, родинний, молодіжний, релігійний, «ностальгічний», «подійний», а також туризм для людей похилого віку та інвалідів. Можна цілком погодитися з твердженням французького професора М. Бідо про те, що «туризм співзвучний гуманізму». Ціннісна функція туризму підкреслює, що головна ставка в туризмі робиться на людину, яка самореалізується, на відміну від людини політичної чи економічної, яка проявляє свою частковість, виконуючи конкретну функцію.

Тим самим туризм виявляє своє антропологічне значення. Насичений філософським, людиноцентрованим змістом, туризм справляє розвиваючий вплив на особистість як професійного діяча тристської справи, так і пересічного учасника туристських подій. Вони відчувають себе причетним до створення ноосфери, світу цивілізованого людського єднання, в якому людина не є випадковим чужинцем, а законним жителем або господарем.

Вже сказане дозволяє стверджувати, що в філософії туризму правомірно виділити два основних розділи – філософсько-методологічний, загальний, який має справу з гносеологічною, герменевтичною, феноменологічною, екзитстенціалістською, антропологічною, аксеологічною функціями туризму, культурологічний та праксеологічний, соціально-діяльнісний. Філософським базисом праксеології, за Котарбінським, є прагматизм (інструменталізм, експеренталізм, концепція «структури подій»), а також своєрідно інтерпретована марксистська теорія практичного ставлення до світу. Зрозуміло, що між суто філософськими та праксеологічними проблемами не існує неперехідної межі, але врахування особливостей цієї дихотомії теорії і практики вкрай необхідно для подальшої поглибленої розробки теорії туризму, в тому числі її філософської частини.

Одна із головних функцій туризму це, безумовно – підприємництво. Говорячи про таку її форму, як торгівля (в тому числі торгівля послугами) Б.Франклін попереджував що, в торгівлі  немає ані друзів, ані родичів. А сучасний американський теоретик підприємництва і бізнесу Мілтон Фрідман переконує в тому, що «соціальний обов’язок бізнесмена – примножувати прибуток», «робити якомога більше грошей». При цьому, запевняє він, моральні міркування мають для бізнесмена «побічне, «маргінальне» значення. Звичайно, туристична діяльність це насамперед бізнесова справа, особливий, розгалужений суспільний інститут підприємництва.

Канон економічної доцільності, його еквіваленти – гроші, корисність, вигода дійсно виконують роль основної парадигми цілеспрямованої активності підприємства. «Вигода», «успіх», «ефективність» – такі основні поняття, що утворюють сітку практичного .... мислення, свідомості і визначають явища, які вивчаються спеціальною прикладною наукою – праксеологією» [15, 19]. Сучасний туризм в його економічному аспекті характеризується як найкрупніша  індустрія світу (3,5 тріл. Доларів США оборотного капіталу), туризм – головний платник податків, найдинамічніша галузь світової економіки. З 476 мільярдами доларів прибутку в 2002 році туризм довів своє велике значення утворювача додаткової вартості, процвітання і нових робочих місць.

Чи означає це принципову автономність бізнеса та підприємства щодо моралі, її вимог та нормативів? З точки зору «абсолютної» ідеальної моралі, яка базується на принципі некорисності дії (категорічний імператив Канта) це дійсно так. Але ж існує і суспільна мораль, соціальна етика. «Принцип корисності протистоїть високій моралі – зазначає Р. Г. Апресян – але саме принцип корисності, втілюючись в суспільні відносини, створює для неї умови; корисність (полезность) стає фактором гармонійного розвитку суспільства...» [15, 36]. Прагматистське підгрунття праксеології як методу орієнтації насамперед на факти, конкретні вчинки та дії, наслідком яких є досягнення корисності втім не позбавляє праксеологію, яка будується на концепції «прагми» етичного змісту. Засновники прагматизму У Джеймс та Д. Дьюї вважали, що природа моральних понять («добро», «зло», обов’язок» тощо), їх зміст зумовлені не «природженою схильністю до ідеального», як це стверджували утілітаристи та кантіанці, а суб’єктивною свідомістю людини, як відрізняє благо від зла виходячи із власних розумінь переваги того чи іншого способу дії. Цей принцип, який Джеймс назвав «казуістичним», з’ясовує критерій блага та зла в їх конкретних проявах. Розвиваючи цю тезу Дж. Дьюї пропонував аналізувати моральні проблеми в термінах конкретних, специфічних ситуацій (ситуаційна етика). Відповідно, за Дьюї «правильна поведінка» це така, яка забезпечує в даній конкретній ситуації найбільшу повноту блага як для діючого у такий спосіб індивіда, так і для інших людей. Головні опоненти прагматизму звинувачували його за абсолютизацію такого чинника, як користолюбну спрямованість мислення та дії окремого суб’єкта. Втім ця критика не звертала належної уваги на ті соціальні і моральні мотиви прагматизму, які пов’язували інтерес окремої особистості із суспільним інтересом. Катарбінський це помітив, його програма праксеології як загальної теорії раціональної діяльності містить сильний етичний елемент. «Незалежна етика», «мораль обставин» писав він, має додержуватися як центрального принципу «мінімізації зла». Людина повинна прагнути своєю практичною діяльністю зменшувати зло в житті всіх істот, на долю яких вона може вплинути. Тим самим праксеологія Катарбінського ініціювала появу новітньої, гуманістичної версії практатизму та праксеології. В історії філософії ідеї гуманістичного прагматизму спалахували неодноразово.  Великий поет і філософ Иоган Вольфганг Гете, який вважається одним із найщасливіших людей, коли-небудь живших на Землі, запропонував власну версію гуманістичної версії прагматизму, як «керівництво до власного життя». Згідно з Гете, існує прагматизм вищого порядку і повсякденний, земний прагматизм. При цьому продуктивність вчинків може бути навіть вище продуктивності духовної творчості [16].

В наш меркантільно-бізнесовий вік ідея гуманістичного прагматизму знайшла  багатьох своїх прихильників. На думку К. Уєста саме таким є сучасний американський прагматизм. «Його головні теми: втеча від філософії, яка зосереджена тільки на епістемології; акцент на людські сили; перетворення застарілих типів спеціальних ієрархій в світлі релігійних та /або етичних ідеалів – роблять його зараз особливо релевантним і привабливим». В епоху цинізму, що проникає усюди, нудьги і втомленості від усього на світі такий прагматизм «незаперечно привабливий тим, що не стидається підвищеного і палкого моралізаторства  і недвусмислено спрямований до блага і покращання [17, 115]. Таким чином прагматизм у його сучасній інтерпретації цілком здатний забезпечувати не лише індивідуальний. Але й суспільний інтерес у його моральному значенні. Відповідно посилюється моральна складова сучасної праксеології. Праксеологія як філософська концепція діяльності, що має статус програмно-концептуального проекту – теоретичне підґрунтя моделювання розвитку туризму, розробки програм його ефективного функціонування та генеральних планів вдосконалення. Згідно з Тадеушем Котарбінським вона покликана методологічно, науково обґрунтувати логіку організації праці («граматика дії»). Для того, щоб бути ефективною діяльність, згідно праксеології, має бути результативною, продуктивною або плідною (тобто досягти визначеної мети), «правильною» (точною, адекватною визначеній нормі), «надійною» і послідовною, що потребує врахування оцінок альтернативності, вірогідності, обережності, сміливості і ризикованості вчинків. Основні положення праксеологічної філософії, – логіка організації дії, умови ефективності діяльності, орієнтація на взаємодію конкурентів («негативна конкуренція», «згода незгодних», «техніка боротьби») цілком придатні для того, щоб увійти до арсеналу туризмології насамперед у її теоретико-методологічному значенні. Праксеологічно «забарвленими» в туризмі є зокрема філософські аспекти менеджменту та маркетингу. Туристська праксеологія у її операціоналістському, інструменталістському значенні це технологія ефективної діяльності фахівців галузі професіоналів. Праксеологія пропонує методики аналізу різноманітних дій, або їх сукупності, прагнучи забезпечити їх кінцеву позитивну результативність, практичну успішність. Особливо важлива у загальному контексті проблематика праксеології: актуалізація творчого (інноваційного) потенціалу діячів. «Вага культури» збільшується разом з накопиченням її елементів. Все більше доводиться навчатися, все більше треба запам’ятовувати, щоб бути на її рівні, а тим більше, якщо виникає бажання просунутися в цій області – «ініціативна препарація» – писав автор «Трактату про гарну роботу». Дія фахівця тим більш раціональна, чим краще вона пристосована до всієї суми наявних обставин.

«Ми ... «визначаємо благорозумним або раціональним поведінку даного індивідуума, якщо він вчиняє у відповідності знанням, яким володіє», а під таким знанням розуміється сума всіх тих інформацій, які він сприймає як правдоподібні.

Теоретична рефлексія над феноменом туризму виділяє в ньому як найістотнішу діяльнісну рису. Адже туризм – як «пригоди» людини що подорожують – Homo viator – уявляє собою в діяльнісному аспекті цілу низку проявив активності людини – наміри, мотиви, вчинки і таке інше, що не тільки характеризують особливості людського буття, але й розкривають одну із граней сутності людини. «Людини як діяльність» – одна із постійних рубрик філософської антропології ХХ-го століття. Діяльнісний підхід до з’ясування особливостей людської свідомості і поведінки по праву посідає чільне місце в сучасному переліку суспільствознавчих методів. Філософська методологія пізнання та пояснення сутності діяльності оперує такими категоріальними одиницями, як «активність», «інтенція», «намір», «проектування», «поведінка», «практика», «взаємодія». Саме це поняття визначило такий різновид філософської теорії як праксеологія ( від грец. «praxis» – дія).

Останнім часом, однак, на адресу діяльнісної тематики звучить чимало звинувачень. Головна ідея цих кон’юнктив – застарілість і вузькість діяльнісного підходу, його невідповідність новітнім філософським віянням.

Однак, справедливо наголошує В.А. Лекторський, сучасний підхід в діяльнісних умовах не тільки має сенс, але й має інтересні перспективи. Особливо коли йдеться про «взаємодіяльність», взаємодію рівноправних партнерів, які вільно беруть участь у процесі цієї взаємодії, кожний із яких рахується з іншим і в наслідок якого вони обидва змінюються. «Так зрозуміла діяльність передбачає не ідеал антропоцентризму у відношенні людини і природи, а ідеал коеволюції, сумісної еволюції природи і людства…» [18, 62].

Сучасний погляд на туризм та його дійових осіб полягає в тому, що туристичний бізнес як форма суспільної діяльності повинен повною мірою відповідати е лише грошовим, але й «людським вимірам» [19], бути гуманно центрованою, при цьому не за гранню, а за суттю. І не випадково професіонали туристської справи вважають, що туризм має плануватися і практикуватися як «привілейований засіб індивідуального і колективного вдосконалення» [12, 25]. В тому числі вдосконалювати свої ціннісні уяви і потреби, серед яких центральне місце посідає така духовно-практична цінність як свобода. Поєднуючись з духовним розкріпаченням – адже турист – це вільна людина, що самовизначається, - туризм стає унікальним засобом реалізації людської свободи.

Звичайно, як будь-яка інша соціо-моральна проблема, свобода в туризмі є внутрішньо-суперечливою. Щоб бути насправді вільною особистість повинна невимушено володіти і розпоряджатися кількома видами свободи – матеріально-економічною, політично-правовою та морально-інтелектуальною. Всі вони фокусуються у свободі вибору, яка концентрується в обранні виду туризму, його програми, змісту тощо. Тільки за цих умов людина здатна реалізувати свій вибір у тому значенні й обсяг, який їй бажано. Проте в реальному житті це проявляється у тій свободі, якою користується «елітний» турист, до послуг якого представляються найекзотичніші маршрути і найвишуканіший сервіс і культурі програми, і «соціальний» турист, який може розраховувати на послуги зовсім іншого розряду. Але свобода як цінність духовного рангу є джерелом усвідомлення туристом власної гідності. В тім її реалізація справа не проста. В умовах широкої демократії суспільних відносин значно загострюється проблема так званого соціального туризму. У найбільш розповсюдженому розумінні під соціальним туризмом розуміють подорожі, що субсидуються із джерел позабюджетного фінансування та за рахунок коштів, що виділяються державою на соціальні потреби [20, 127]. Сутність соціального туризму також інколи визначається у відповідності із суспільним статусом основного контингенту його учасників – це туризм для незаможних, діяльність, що спрямована на рекреацію (відновлення) людини за рахунок надання мінімального «необтяжливого» набору туристських послуг. В тім таке розуміння значно звужує діапазон соціального туризму та збіднює його зміст. Соціальний туризм доцільно розглядати в контексті завдань та цілей соціальної політики, яка зовсім не зводиться до обмеженого «соціального благодійництва».

Соціально визначеною є зокрема така туристська діяльність, яка переслідує мету соціальної адаптації його учасників до культурно-освітніх можливостей суспільства, що особливо важливе для підростаючого покоління, а також для осіб «третього віку» та інвалідів. В умовах загострення криміногенної ситуації, зростання дитячої та підліткової злочинності соціально та виховно-орієнтований туризм відіграє не аби яку роль у профілактиці девіантної поведінки молодих людей. Соціальний туризм як загальнодоступний, що користується, як про це свідчить міжнародна практика, фінансовою підтримкою держави, виконує також заохочувальну функцію, стимулюючи суспільно-корисну активність людей. Запровадження ринкових відносин як правило супроводжується намаганням скоротити витрати на соціальні програми, в тому числі на соціальний туризм. Те, що раніше вважалося обов’язковою функцією держави – оздоровлення широкого 

Це положення потребує суспільного корегування. Всілякої підтримки заслуговує програма розвитку соціально орієнтованих форм і видів туризму, прийнята Київською держадміністрацією. «Перехід від орієнтації на елітарний туризм до зацікавленості в розвитку недорогих масових видів туризму» [21] не тільки сприятиме розвитку соціальних контактів, реалізації демократичних прав людини на змістовний відпочинок, але й забезпечить збільшення туристських потоків, що, в свою чергу, позитивно позначиться на бюджеті району, міста, країни в цілому. Майбутнє туризму на 60-70 відсотків – це ринок внутрішнього, місцевого туризму і тільки на 30-40% - іноземного, в’їзного. Говорячи про соціальний туризм, визначаючи його гуманістичну інтенцію, особливо зазначимо його привабливість для людей похилого віку, а також інвалідів, подорожування яких вимагає особливих умов.

Важливою філософською і праксеологічною проблемою є також екологічні аспекти туризму. Людина – органічна ланка цілісної екосистеми. Тяжіння міського жителя до «незіпсованої природи» цілком зрозуміло. В тім зростаючий із року в рік тиск турпотоків на природу набуває загрозливого для неї характеру. Згідно з прогнозами об’єми міжнародного туризму у найближчі двадцять років збільшаться у тричі. Відповідно зросте як екологічне навантаження так і екологічна небезпека. Адже природа не «залишається байдужою» щодо людей, які її псують, неминуча помста з її боку – отруйна вода в річках та озерах, перевантажені шкідливими речовинами гриби та ягоди, несвіже повітря. Ось чому всі учасники туристського процесу зобов’язані охороняти природне середовище, дбайливо ставитися до туристських ресурсів, рекреаційних зон, які є змагальним надбанням спільнот, на територіях яких вони розташовані (концепція коеволюції людини – природи – суспільства).

Природничий туризм і екотуризм є особливо важливими формами туризму тому, що вони здатні, з одного боку, забезпечувати поступальний і сталий його розвиток, із іншого, узгоджувати життєві потреби теперішніх і майбутніх поколінь, насамперед потребу у здоровому середовищі проживання. в сфері екотуризму розміщуються також практичні лінії перетину соціо-економічних та культурних інтересів та попитів міського та сільського населення. Для сільських жителів, як, до речі, і для мешканців малих міст і селищ, «зелений туризм» корисний насамперед тим, що він активно сприяє створенню робочих місць, розв’язанню проблеми зайнятості населення, дуже актуальної для України. Зауважимо, до речі, що створення нового робочого місця в туризмі, за підрахунками економістів, складає лише 40 відсотків вартості нового робочого місця роботи у промисловості. Виключно важливим пр цьому є також культурологічний аспект цієї проблеми – облагороджування сільських зон прийняття туристів, формування цивілізованої інфраструктури сільської готельної гостинності. Практика свідчить, що 90 відсотків сучасної світової туристської інфраструктури складає її приватний сектор, значна частина якого розташована саме в сільській місцевості. «Зелений туризм» прилучає міських жителів до місць збереження і відтворення традиційних ремесел до джерел фольклорної культури, що активно сприяє патріотичній просвіті, пробудженню і вихованню історичної пам’яті, без чого немислимий процес національного відродження. Екологічний («зелений») туризм приваблює ще й тим, що в його процесі відбувається взаємозбагачення духовного світу його учасників: городяни одержують можливість наочно оцінити сутність сільського способу життя, його привабливі сторони, а сільська молодь – сприйняти позитивні (саме такі!) сторони міської культури. Відіграючи взаємозалежні ролі в туристському спілкуванні, його учасники зміцнюють суспільну корпоративну свідомість – «чуття єдиної родини». Зазначена теза – збіг інтересів різних соціальних верств і груп, в тому числі етнічних (етнічний туризм) – плідно працює у контексті випрацьовування загальносуспільної об’єднуючої ідеї.

Таким чином, навіть побіжний погляд на феномен туризму дає підстави вважати, що його філософське осмислення – філософія туризму – передбачає з’ясування його гносеологічних, соціальних, аксеологічних, духовно-культурних функцій, а також виявлення праксеологічних можливостей. Філософсько-світоглядний підхід до туризму переконує, що цей вид суспільної, групової та індивідуальної діяльності істотно сприяє справі об’єднання людей, комунікації та соціалізації особистостей на основі їх ознайомлення з цінностями вітчизняної та світової культури, опанування і розповсюдження загальнолюдських етичних цінностей в дусі їх розуміння і поваги. В цьому сенсі будь-який (крім сурогатного) туризм є «культурним». Не можна вважати, що культурно-моральною орієнтацією не позначається, скажімо, діловий, бізнесовий або лікувально-оздоровчий туризм. Тому коректною підставою диференціації видів туризму має бути не критерій культури – «культурний туризм» та інший, тобто «некультурний», - а його змістовно-функціональна мета. «Краса врятує світ» – стверджували мудреці. Ідеалізм цього вірування не раз спростовувався прагмою життєвих вчинків, гірким перебігом історичних подій. Найяскравішим доказом крихкості, взаємопов’язаності сучасного світу, трагічної «влади» в ньому злочинних «випадковостей» і «раптовостей», здатних внести радикальні переміни у світоглядній свідомості, є явище «американської трагедії», вбивство Міністра туризму Єгипту трагедії під час туристичних подорожей, 11 вересня 2001 року, яке насправді виявилися викликом з боку світового тероризму усьому цивілізованому світові. Звичайно, подібні злочинні акції здатні істотно вплинути на глобальні туристські тенденції. Але будемо сподіватися, що людство здатне приборкати і таку сучасну форму відновлення соціального зла як тероризм. Можливо світ людей стане цивілізованішим саме завдяки туризму? Люди, що мандрують, не воюють, не вбивають собі подібних, не розбивають наметових містечок протесту. Вони хочуть іншого – відпочити, оздоровитися, пізнати нове і цікаве, духовно розвинутися і вдосконалитися, потоваришувати з іншими людьми. В цьому – життєва філософська істина туризму. Сприяти здійсненню цих бажань, реалізувати можливість безпосередньо і особисто відкривати для себе визначні місця України, Європи, нашої планети взагалі – найважливіше завдання відповідального, стійкого, узагальненого і загально доступного туризму в межах реалізації прав, які належать всім людям.
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Філософія космічного туризму

Сучасний розвиток України як держави направлено в сторону інтеграції в європейське суспільство, а також орієнтації на американський спосіб життя і американські цінності. В принципі, ми можемо говорити про інтеграцію України в європейсько-американський спосіб життя і в особливості сприйняття сучасного світу.

У зв’язку із інтеграційними процесами в Україні суттєвих кореляцій відчуває система поглядів, яка довгий час домінувала як в науці так і в філософії. Зокрема, ми можемо констатувати що все більше місця в українській філософії займає специфічний стиль мислення – праксеологія (від грец. Praxis - дія).

Згідно сучасних уявлень, праксеологія – це філософська концепція діяльності, яка презентує загальну теорію організації діяльності, яка запропонована польськім філософом і логіком, одним із представників Львівсько-Варшавської школи аналітичної філософії Тадеушем Котарбинським.

Програмно-концептуальний проект Котарбинського за часи свого існування (ще при житті автора) постійно змінювався. Якщо спочатку він мав на увазі синтезувати розробки, що виходили із потреб практичної діяльності в сфері наукової організації праці, інтерпретуючи в своєму змісті їх загальної схеми і принципи (спочатку ставка робилась на метатеоретичний і методологічний характер праксеологічних відносин), то в попередній час праксеологія, як загальна методологія, розглядає способи діяльності, в тому числі з точки зору їх практичних якостей, тобто в їх ефективності. Саме із ефективності, практичної «успішності» діяльності виходить важлива її складова – доцільність.

Історичними попередниками праксеології, сам Т. Котарбінський вважав прагматизм (в тому числі і в версії інструменталізму) і позитивізм разом із марксизмом.

Розглянемо через призму праксеології Т. Котарбінського розвиток космічного туризму. Попередньо відмітимо, що в праксеологію Котарбінський увів два важливі поняття: «винуватець дії» і «техніка боротьби». «Винуватець» - той, хто викликав вплив того, чия дія є причиною цієї події. При чому, в цьому смислі людина може виступати «винуватцем» не лише запланованих, прогнозуючих дій, але і випадкових, неочікуваних самим «винуватцем». Цей момент для нашого дослідження досить важливий оскільки космічний туризм і є довільною дією зі сторони людини, на фоні його природної схильності до пізнання своєї природи.

В основі формування і розвитку космічного туризму закладені дві складові. Перша, це природна схильність людини до пізнання, посягання невідомого (якщо подивитись на це питання через феноменологію Е. Гуссерля, через інтенціональність свідомості, то в основі пізнання лежить «пізнання про», а саме природна відкритість свідомості перед світом).

Друга, економічна складова: можливість організувати перспективний, прибутковий бізнес. При чому, друга економічна складова, як праксіс – дія, направлена на успішність реалізації, пояснюється ще дослідженим в туризмології феноменом Homo viator – людина, яка подорожує. Це питання широко представлене в дослідженнях українського філософа В.С. Пазенка.

Розглянемо детальніше ці дві складові. Перша складова розвитку космічного туризму закладена в природі самої людини. Сучасна наука вказує на закономірний зв’язок людини з космосом. Формування і розвиток психіки людини – це закономірний процес, який відбувається в масштабах землі і космосу (сучасна науково-філософська концепція Світобудови «Еволюціонуюча матерія»). Рівень розвитку науково-філософського знання з достатньою переконливістю аргументує тезу про те, що минуле і майбутнє людини пов’язане з масштабами космосу. По цій причині, активність психіки людини направлена не лише на діяльність планетарного масштабу, але і на освоєння ближнього космосу.

Друга складова розвитку космічного туризму є побічним наслідком пізнавальної активності людини. Вона закладена в перспективі розвитку космічного туризму як напрямку в реалізації різних видів бізнес-проектів. Справа в тому, що в останній час сучасні космічні корпорації зіштовхнулися з катастрофічною фінансовою нехваткою. А як слідує із філософії прагматизму, будь-яке фінансування (державне або приватне) в кінцевому результаті має набути логічне завершення. Якщо до недавнього часу опанування космосу стимулювалось політичними пріоритетами, що забезпечувало достатню державну фінансову допомогу Європейським і Американським космічним корпораціям, то в останній час це питання вийшло із зони політичних інтересів і перейшло в практичну площину. Більша частина перших космічних корпорацій залишилась без потрібного бюджетного фінансування, але з певними результатами: технологіями будівництва космічних кораблів, знаннями і досвідом опанування ближнього космічного простору.

Так, наприклад, для підвищення рентабельності своєї діяльності NASA розглядає космічний туризм і надання послуг космодрому іншим організаціям. Очікується що разом із традиційними тур операторами може з’явиться багато космічних тур агентств. Поки що самою відомою компанією, що працює в цій галузі, є Virgin Galactic Річарда Бренсона. Нещодавно вона надала спеціальний транспорт для туристів SpaceShipTwo.
Якщо говорити про першу модель: корабель SpaceShipOne, то він представляє собою ракетоплан – літак з ракетним двигуном. За попередньою схемою він піднімається у повітря за допомогою літака White Knight, під днищем якого закріплений. На висоті 20 км SpaceShipOne відокремлюється і запускає особистий двигун. Після підйому на висоту біля 100 км корабель опускається на землю на своїх крилах.

Парк апаратів SpaceShipOne і SpaceShipTwo складе 40-45 екземплярів в найближчі 12 років. До того ж, в кінці цього терміну Virgin Galactic збирається відправляти 3-4 ракети з туристами щодня. Квиток буде коштувати 200 000 дол.

Наскільки цікавий і перспективний космічний туризм? Чи буде він користуватися попитом? За даними соціологічного порталу SuperJob.ru романтиків, які мріють про космос серед населення Росії більше 50% із опитаних, з них: молодь (67%), люди віком 40-50 рр. – 35%. Із опитаних мріють відкрити для себе міжпланетні простори, більше чоловіки: «мрією свого життя» космічні подорожі називають 58% представників сильної статі (серед жінок – лише 42%). На думку спеціалістів таке масове бажання полетіти в космос в перспективі може стати важливим джерелом подальшого розвитку космонавтики і космічного туризму зокрема.

Російські космонавти згодні з тим, що космічний туризм – перспективна галузь. Космонавт Олександр Лавейкін вважає, що у космонавтики в Росії великі проблеми, а космічний туризм – єдина можливість підтримувати цю галузь в життєздатному стані. «Ми повинні розвивати космічний туризм, тому що більшу частину засобів на літання в космос космонавти отримують саме від екскурсійних турів, - сказав О. Лавейкін, - космічний туризм мало чим відрізняється від звичайного. Тільки це дороге задоволення. Якщо є люди, яким ця подорож по гаманцю, нехай літають» [Електронний портал]. Потрібно відмітити, що і перший і поки що єдиний космонавт України Л. Каденюк відмітив, що «Космічний туризм виник не від хорошого життя космічної сфери».

Аналізуючи недовгий розвиток космічного туризму можна виділити декілька стадій. Перша стадія пов’язана з «елітарністю» перших туристів. Вона була викликана перш за все, високою вартістю «громадянського» місця в космічному екіпажі, строгими критеріями відбору і тривалістю передкосмічної підготовки. При цьому, мова йшла не стільки про подорож, скільки про роль третього члена екіпажу космічного корабля, який на одному рівні з усіма виконував певний об’єм поставленого завдання. Необхідно відмітити, що ініціатива продажу місць на космічному кораблі належить Росії.

Перші 8 космічних туристів заплатили від 20 до 40 млн. доларів кожен, і кожен перебував на Міжнародній космічній станції в середньому 10 днів [сайт Вікіпедия Ком.тур]. Перша стадія почалася 28 квітня 2001 року підняттям в космос американського бізнесмена італійського походження Деніса Тіто на борті російського корабля «Союз» і закінчилась підняттям в космос 8-го космічного туриста, канадського бізнесмена Гі Лаліберте (30 вересня-11 жовтня 2009 р.).

Друга стадія розвитку космічного туризму розпочалась 23 червня 2008 р. коли в Росії приступили до продажу білетів на запуск корабля SpaceShipTwo компанії Virgin Galactic. Вартість одного квитка становить 200 тис. дол.. Продаж веде компанія Elegant Resorts, представник компанії Virgin Galactic у Росії. Перші суборбітальні польоти туристів заплановані на 2009р., від Space Adventures – дещо пізніше. Також, подібний проект суборбітальних польотів до 2012 року планує здійснити і компанія EADS.
Європейський аерокосмічний гігант, компанія EADS, планує зайнятись туристичним бізнесом в космосі – для цієї мети її підрозділ будує ракетоплан, який зможе брати на борт пасажирів, які бажають прокотитись на суборбітальних висотах (більше 100 км над Землею). Четверо туристів зможуть любуватись Землю, Місяцем і зірками через 15 ілюмінаторів. Підрозділ компанії під назвою Astrium створює літак, який зможе підійматись із звичайної злітної полоси, але буде мати свою особливість – космічні туристи зможуть побувати 3-5 хв. в стані невесомості. Повідомляється, що для підняття в космос на висоту 12 тис.м використовується звичайний реактивний двигун. А потім до справи беруться ракетні двигуни за допомогою яких космоліт досягає висоти 60 км за 80с. Прискорення достатньо для того, щоб після вимкнення двигуна цей лайнер піднявся до 100 км над Землею, тобто фактично вийшов в космос. Розробники прогнозують, що загальна тривалість в космосі складатиме 1,5 години. І щоразу космоліт зможе брати в космос до 4 людей. На самій високій точці космічні туристи зможуть перебувати декілька хвилин і зможуть насолоджуватись видом Землі через великі ілюмінатори. Спеціалісти Європейського аерокосмічного агентства прогнозують, що розробка космічного лайнера буде коштувати 1 млрд. євро. І якщо розробки почнуться в 2008 році то через 4 роки космоліт зможе відвезти перших пасажирів у космос.

І 3-й етап розвитку космічного туризму, пов’язаний із більш доступними цінами на квитки і відповідно залучення широких верств населення (розраховано на середній клас).

В 2008 році професор МАІ Геннадій Малишев розповів, що російські спеціалісти розробляють трьохмісний ракетоплан для суборбітальних космічних польотів. Вартість одного туристського місця в такому ракетоплані складає 50-60 тис. дол..

В доволі тісній герметичній кабіні ракетоплана будуть розташовані пілот, 2 пасажирів або вантаж масою 300 кг. Транспорт, відповідно проекту, буде стартувати на висоті 20 км з винищувача.

На теперішній час як не дивно, Україна входить в шестірку країн світу, які мають повний цикл відпрацювання космічної техніки, і це при тому, що в світі космічними технологіями займається 150 країн. На даний час наша держава виготовляє ракетоносії для запуску супутників, нещодавно розпочалась плідна робота з Бразилією по використанню космодрому «Алькантара». Багато спільних проектів з Росією, США, Європейським космічним агентством, Японією, Індією, нещодавно запустили єгипетський супутник.

Космічна галузь в Україні може робити все: від болтиків та гаєчок до бортових систем супутників і ракетоносіїв, для цього потрібне тільки фінансування.
В. В. Маслов
Культурологічний аналіз феноменів сучасного туризму


Туристична сфера життєдіяльності людей охопила весь світ. Туризм став глобальним феноменом. Туризм – це і бізнес, і відпочинок, і комунікація, і інформація, і навчання, і професія, і навіть спосіб життя. В 2003 році створена Всесвітня туристична організація при ООН, ціллю якої є сприяння розвитку індустрії туризму і мандрівок [6,98]. 


Причому спочатку ХХІ століття помітна тенденція культивації індустрії туризму як все більше привабливої сфери задоволення духовних потреб людини. Отже поняття культури і туризму все тісніше переплітається. Сучасний турист стає більш вимогливим, більше інформованим. А це, в свою чергу, змушує туристичну індустрію враховувати культурну складову туризму.


Головним суб’єктом туризму виступає турист, тобто людина, яка прагне побачити світ за межами свого постійного мешкання, але не тільки побачити, а і пізнати світ. Здійснюється це за допомогою туристичної подорожі. В зв’язку з цим в сучасній наукові літературі підкреслюється важливість аналізу туристичної діяльності в системі культури [3,57]. В давнину було багато мандрівників яких можна називати першими туристами. Тільки в ті далекі стародавні часи не існувало туристичних фірм, туристичних путівок, освічених екскурсоводів. І багато об’єктів туризму залишалося для мандрівників книгою за Сіма печатками.


Можна згадати з цього приводу історико-культурні пам’ятки давнього Єгипту. Їх сенс, призначення, функції довгий час були не зрозумілими чужинцям-мандрівникам і породжували різні вигадки. Можна навести приклади із враженнями давніх греків і римлян, які вперше зустрічались з знаками єгипетської культури, зокрема з писемними. Так продовжувалось віками. І тільки в ХІХ столітті після військової експедиції, організованої Наполеоном сприйняття єгипетської культури змінилось. Це трапилось завдяки знахідці Розетського каменю з трьохмовними текстами і розшифрування ієрологліфічного письма французьким вченим Шампольоном.


Автор даної статті на заняттях з культурології якось запитав студентів, які пам’ятки культури давнього Єгипту їм відомі. Всі одразу назвали єгипетські піраміди. Тоді було поставлено наступне питання про зв'язок названих об’єктів з світоглядом і духовним життям давніх єгиптян. Жоден студент не зміг конкретно відповісти на це питання. Але вони погодились із зауваженням викладача, що піраміди – зовні тільки штучні гори якимось чином пов’язані з внутрішнім світом давніх єгиптян. І головне в них – не зовнішній вигляд, а те, що недоступне поверховому погляду. Отже, можна дивитися на історико-культурну пам’ятку і не бачити головного, тобто не розуміти її смислу, місця і ролі в системі культури. А від цього турист багато втрачає, не реалізує для свого особистісного розвитку. Такий турист залишається на низькому культурному рівні – він просто розважається, шукає засоби від скуки, або задовольняє своє марнославство.

  Людську культуру можна уявити як своєрідну піраміду з матеріальних блоків, які скріплені духовним цементом. Тобто поняття культури пов'язує в єдине ціле як матеріальну, так і духовну сторони людської життєдіяльності.
Ось чому будь-яка діяльність суб'єктів по задоволенню людських потреб буде по суті культурною, коли вона спрямовується на засвоєння цінностей і норм, сприяє збагаченню духовного світу особистості.
В цьому аспекті туризм як соціокультурне явище має великі резерви. В наш час культурні потенції туризму можуть бути з успіхом реалізовані в різних формах туристичної діяльності. Тут стане у пригоді організація та проведення екскурсій, музейна робота, культурне обслуговування і традиційна гостинність, етикет, організація культурного досуга відпочинку на природі, проведення концертів, зустрічей з діячами культури тощо.
Не випадково, а цілком закономірно з'явились в наш час такі поняття, як «культура туризму» і «культурний туризм». І якщо друге поняття стосується конкретного виду туризму, то перше поширюється на всі його види, а також на всіх суб'єктів туристичної діяльності і на саму діяльність в туристичній сфері. При чому ці поняття охоплюють і практику і теорію туризму. З'явились наукові роботи з праксеології та філософії туризму. Філософія туризму визначається як теоретична рефлексія, що прагне з'ясувати сутність такого багатобічного соціокультурного явища як туризм понятійним способом, представити концептуально [7, 10, 8] Постало питання про культурологію туризму, якщо ми ставимо це питання, то його слід розглядати в системі відповідних категорій.
Культурологія отримала статус самостійної наукової дисципліни недавно(порівняйте, наприклад, з історією або філософією). Вітчизняна культурологія на сьогодні ще не завершила, остаточно формування свого категоріального апарату. Існують певні проблеми існують суперечки з цього приводу. Але є вже і наукові доробки, є також і загальноприйняті, парадигмальні положення і поняття. Будемо спиратися на них в наукових дослідженнях, тим більше, що вони утворені за допомогою інших соціальних і гуманітарних наук.
Але спочатку окреслимо сфери культурологічних досліджень. Для цього безліч культурних феноменів і артефактів необхідно структурувати. Зробимо це за допомогою змістовних блок-концептів. (Автор даної статті вже багато років використовує у викладанні дидактичну схему, яка поєднує поняття блок-концептів з поняттям історико- культурних епох і яка знайшла відображення в його навчальних посібниках і підручнику)


[image: image1]Дана теоретична схема є тільки культурологічним абрісом, що окреслює основні структурні складові культури взагалі та культури туризму зокрема.
Отже, загальним об'єктом культурології є сфери культурного життя суспільства і особистості. Її загальний предмет – це процеси формування, розвитку і функціонування культури суспільства і особистості.
В межах об'єкту культурологічного дослідження предметом вивчення можуть бути різні артефакти і феномени. В даному разі йдеться про туризм. Як видно зі схеми, туризм має дуже цікавий культурологічний аспект. Він має також доволі широке предметне поле досліджень. Для культурології завжди залишається актуальним і головним те, що в центрі предметних досліджень знаходиться людина, туристичний статус якої  реалізується через культурні відносини, зв'язки, поведінку.
Таким чином, туризм і його головний суб'єкт мають соціокультурні виміри. Визначення їх допомагає з'ясувати зміст і смисл туризму як форму життєдіяльності людей. В зв'язку з процесами глобалізації, швидким розвитком засобів інформації та комунікації таке завдання культурології стає важливим як в теоретичному, так і в практичному плані.
Для культурологічного аналізу феноменів туризму особливе значення має поняття цінності. В цьому дуже легко переконатися, коли поставити питання руба: чи є туризм цінністю сучасного світу? Мабуть, ніхто з читачів даної статті не буде категорично заперечувати цінність туризму. І цікаво, і корисно, і прибутково…
Культурологічний аналіз феноменів туристичної сфери – це і є насамперед пошук відповіді на питання про культурну цінність туризму, причому, як в суспільному, так і в особистому масштабі.
Турист є головним суб'єктом туризму, а що є об'єктом сучасного туризму? Все те, на що спрямований інтерес туриста. І серед цього «всього» особливе місце займають історико-культурні пам'ятки.
І тут ми знову звертаємося до поняття цінності. Саме в світлі цього поняття розглядає історико-культурні пам'ятки ЮНЕСКО. Існує спеціальний реєстр цієї міжнародної організації, в якому перераховані видатні пам'ятки культури всього світу.
Сучасний турист, відповідно вихований і освічений, повинен сприймати історико-культурні пам'ятки як носії духовних цінностей. А для цього необхідно уміти розпредмечувати матеріальні об'єкти, тобто розкривати закодовані в них ідеальні смисли і засвоювати їх як цінності духовної культури. Стихійно, спонтанно це зробити не можливо. Потрібна спеціальна культурологічна підготовка. Це підтверджує виникнення і функціонування університетів і академій туризму. Туристична освіта охопила весь цивілізований світ і стає помітним фактором культурного розвитку сучасного людства. Але доброго спеціаліста туристичної сфери знайти дуже важко[5, 102].

Слід, однак, помітити, що в навчальних закладах туризму головну увагу приділяють підготовці кадрів для професійної діяльності в туристичній сфері. Але не можливо забувати про постать туриста, про його виховання і освіту. Тут все взаємопов'язане. Робітники сфери туризму мають справу з туристами і самі часто виступають в ролі туристів. Тому вони повинні добре знати історію, культуру і звичаї країн, де перебувають їх клієнти-туристи. А туристи повинні поводитись в країні перебування у відповідностями з її культурними традиціями і сучасними реаліями.
В цьому аспекті не обійтися без культурологічних досліджень і впровадження їх результатів в навчально-виховний процес і в практику сучасного туризму.
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С. В. Горський

Використання соціологічних досліджень в практиці туризму
Соціологія туризму в Україні сформувалася як самостійна галузь соціології. Аналіз результатів соціологічних досліджень, які були проведені в цьому напрямку в останні декілька років, показує, що більшість з них фокусують увагу на невеликі географічні території та обмежений проміжок часу. Дослідження розкривають конкретні, прикладні питання, що пов’язані з приватним або аматорським (тобто за рахунок самого науковця) фінансуванням. 

Також, більшість досліджень зосереджують увагу на вітчизняному туристі втрачаючи з поля зору іноземного туриста. 

Концептуальні дослідження та дослідження соціальної перспективи та передбачень відсутні бо вимагають централізованого, державного фінансування, хоча саме на цих дослідженнях повинна будуватися програма розвитку туристської галузі.

Основні концепції соціології туризму можна умовно розвести на дві групи: перша, складається з теорій які розглядають туризм як соціальне явище; друга – як економічна діяльність. Ця двоякість природно випливає з протиріччя закладеного в розумінні туризму як «гостинність, перетворену у джерело прибутку». Соціальний обмін, між господарем і гостями, протиставляється економічному обміну туристичними продуктами.

Туризм як системний об’єкт наукових досліджень

XXІ століття характеризується збільшенням кількості туристів у світі. 

1950- 25 мільйонів

1970 – 165 мільйонів

2001 – 693 мільйонів

2020 – 1,5 мільярда.

Беручи до уваги сьогоднішні масштаби та подальший розвиток туризму і його соціальні функції, науковий інтерес до цієї проблематики має невпинно зростати.

Це обумовлено економічним розвитком деяких країн, розширенням наукових, культурних зв’язків між країнами, прогресом транспортних засобів, розвитком ЗМІ, реклами і самого туристичного бізнесу. Зростаюча чисельність туристів призводить до появи потреби в збільшенні інфраструктури туристичного комплексу, збільшенні кількості фахівців, що залучені до цієї галузі, знаходженні нових місць відпочинку тощо. Аналіз мультиплікативних моделей розвитку туризму знайшов велику віддачу від туризму, у кілька разів перевищуючу витрати, що стимулює місцеву економіку і поліпшує умови життя. Швидкими темпами росте масовий туризм. 

Однак окрім позитивних наслідків туристична діяльність продукує й негативний досвід. Так наприклад, на Гаваях спалахнула хвиля протесту проти масового туризму, побічними продуктами якого стали проституція, злочини, культурний і екологічний резонанс. Ці протести особливо яскраво виражалися азіатськими народами і жителями країн Тихоокеанського басейну. Ця критика, войовничо налаштована проти масового туризму, лягла в основу просування й обговорення на міжнародному рівні відповідної альтернативи - так званого м'якого, чи екологічного, туризму, запропонованого на розгляд ЮНЕСКО у 1982 р., Міжнародною Академією по вивченню туризму у 1989 р. і Всесвітньою Туристичною Організацією у 1980, 1985 і 1989 рр.

Поступово науковці залучаються до вирішення тих чи інших проблем, пов’язаних з розвитком масового туризму. 

•
Проблема гранично припустимих навантажень вивчалася і географами, і екологами. Питання впливу туризму на навколишнє середовище було відображено у роботах багатьох вчених і в пресі. Так, проблеми збереження природної спадщини, розвитку парків і концепція гранично припустимого рівня навантаження на туристичні об'єкти були підняті в екології. Подальше вивчення теми відпочинку знайшло відображення в роботах Коэна (Cohen). Динаміка курортних зон уперше була розглянута з історичної точки зору Плогом (Plog, 1974), потім економістами і, нарешті, географами. 

•
В області як соціології, так і антропології виходили фундаментальні роботи про природу самого туризму і його зв'язку з паломництвом, обрядами, розвагами. Перші подібні праці з'явилися у 70-х рр. Це роботи антрополога Тернера (Turner, 1969) на тему обрядів і паломництва, соціолога Шикжентмихали (Сsikszentmihalyi, 1975) по аналізу туристських потоків. Маккенелл (MacCannell, 1976) провів загальнонауковий аналіз туристських потоків із соціологічної, антропологічної та інших точок зору. Граберн (Graburn, 1983) присвятив своє дослідження вивченню туризму на стику культур у світлі взаємопроникнення, що поширюється між Європою і Північною Америкою.

Останнім часом дослідженням туризму займаються такі дисципліни, як політологія і соціологія, економіка і маркетинг, екологія і географія. З одного боку, маркетинг як і раніше залишився зосередженим на продажі, просуванні товару і ринкових сегментів, але, з іншого боку - маркетологи починають більш глибоко вивчати рекламу, психологію мотивацій, теми, також досліджувані соціологією, антропологією, психологією і рекреалогією. Проблеми навколишнього середовища, що залишаються основним приводом для занепокоєнь у екологів, досліджувалися вищезгаданими дисциплінами, і, особливо, географією. Остання, поряд з іншими науками, зосередилася на вивченні визначених областей поширення туризму: горах, узбережжі, островах, міських центрах. Взаємодії приймаючої сторони, гостей і сполучної ланки (гідів, перекладачів, провідників, інструкторів) досліджувалися в соціології та антропології, а також у психології і політології. 

Деякі дослідники наполягають, щоб «соціологія туризму» входила складовою в «соціологію міграції», оскільки туризм, в першу чергу, це переміщення в інше місце і може класифікуватись як «тимчасова міграція». Тому й фактори «поштовху» та «привабливості», які спонукають і зацікавлюють людей в переміщеннях до іншої місцевості життєдіяльності аналогічні зустрічаючимся у туризмі мотиваціям. Але така аналогія не зовсім повна. 

1.
Міграція все ж таки передбачає певної осідлості на новій території , а тому вимагає вирішення проблем пов’язаних з такими сферами як працевлаштування , освіта.

2.
Хоч деяких емігрантів можна класифікувати як «постійних туристів» треба відмітити що їх мотивація і поведінка суттєво відрізняється від «короткострокових» туристів.

Інші дослідники стверджують що «соціологія туризму» повинна розглядатись в межах «соціології вільного часу»(початок 20-ті роки ХХст. Обстеження бюджету часу С.Т.Струміліна). Це дуже спрощений підхід. Тлумачення туриста як відпочиваючого значно звужує поняття турист. Крім того поза увагою дослідження залишається велика низка проблем пов’язаних з туризмом. Крім того саме визначення «вільного часу» суттєво залежить від політичної, ідеологічної та соціальної інтерпритації.

Ми  вважає за доцільність виділення досліджень туризму в окремий розділ. Тут виділяється чотири основні напрямки:

1. Дослідження туристів

2. Дослідження взаємодія туристів з місцевим населенням

3. Дослідження система туризму

4. Дослідження впливу туризму на економічну і соціальну сфери.

Також можна додати до переліку, ще один предмет дослідження, який на пряму не належить сфері туризму, але маскується під туризм.

Популярність туризму породжує явища квазітуризму. Під останніми ми розуміємо такі види людської поведінки, у яких під виглядом туризму реалізуються інші цілі: перетин кордону, отримання заборонених у своїй країні видів певних послуг тощо. До квазітуризму відноситься наш рідний, вітчизняний «човниковий туризм», або «економічний туризм». Сьогодні він має вигляд міжнародного туризму, а півтора десятка років тому квазітуризм мав внутрішню спрямованість – поїздки в Москву, Київ та Ленінград за продовольчими і промисловими товарами. Тобто, квазітуризм виникає у тих суспільних секторах, де деформуються соціальні відносини, де немає правового, легального вирішення актуальних людських проблем. Сьогодні квазітуризм прикриває нелегальну трудову або інші види нелегальної міграції. Квазітуризм є явищем, яке існує не тільки у пострадянських чи бідних країнах третього світу. Він має різні форми прояву і в багатих країнах. Наприклад, поїздки в інші країни жінок заради абортів, якщо на батьківщині вони заборонені, отримання послуг, які у своїй країні є значно дорожчими – наприклад, поїздки на пластичні операції в Україні.

О. В. Соболєва
МІСЦЕВІ ОБ’ЄКТИ ПАЛОМНИЦТВА В КРИМСЬКОТАТАРСЬКІЙ РЕЛІГІЙНІЙ ТРАДИЦІЇ 

Паломництво як культурний феномен поєднує в собі такі загальнолюдські світоглядні категорії як «Віра» та «Путь», воно також є одним із втілень діалогу профанного та сакрального, взаємодії людини із оточуючим світом. Як елемент людської життєдіяльності його одночасно можна розглядати і як подорож, і як ритуал та форму відтворення релігійного культу.

Як в православній так і в мусульманській релігійних культурах є два головних види паломництва: Велике (до Мекки та Палестини) та Мале, або місцеве, яке за значенням хоч і поступається Великому, проте в різних етнічних традиціях посідає важливе місце. Неканонічна практика вшановування різних місцевих об’єктів ландшафтного та артефактного походження, що притаманна багатьом етноконфесійним культурам, є традиційним об’єктом зацікавлення науковців. У зв’язку із забороною релігійного життя в Радянському Союзі та репресіями проти кримських татар, вивчення місцевого мусульманського паломництва в Криму не зазнало достатнього наукового вивчення. Зрештою, накопичення позитивних знань у цій вузькій проблематиці та їх критичний аналіз дадуть вирішити низку практичних завдань у сфері розвитку туристичної галузі в Україні та кримському регіоні зокрема.

Традиція вшанування природних та культових об’єктів серед кримських татар має свої особливості. В її основі лежать вірування про надзвичайну силу окремих місць (скелі, дерева, джерела, могили), які переважно пов’язувалися з похованнями праведників, так званих Азізів
. Культура місцевого паломництва у кримських татар є складним синкретичним явищем, в якому знайшли своє вираження різнопланові компоненти: культ поклоніння природним стихіям, давні анімістичні уявлення, мусульманські вірування, засновані переважно на течії суфізму, зрештою в ньому відображена оригінальна екологічна культура народу.

В даній статті крім опублікованих джерел наводиться інформація, зібрана автором в 2006–2008 рр. в Криму під час експедицій до Бахчисарайського, Сімферопольського, Сакського та Кіровського районів. 

Місця шанування у кримських татар мають загальну назву Азіз, відповідно Азілєр у множині, Азіз-Баба, або Азіз-Бабай, Азіз-Чокрак («святе джерело»). Частіше для позначення Азізу додається назва місцевості або селища, біля якого він розташований, наприклад Корбек Азіз (с. Корбек, сьогодні Привітне), Карли Азиз (с. Карли, нині не існує) або Карадаг Азіз-Бабай (могла знаходиться на горі Карадаг). Іноді в назві святині присутня вказівка на її особливі властивості або форму, наприклад Кирк Азизлер (дослівно – «Сорок святих»), або Козь Бабай («козь» – кр. тат. – «око», за переказами ця святиня особливо допомагала від хвороб очей). Подекуди серед старожилів сьогодні вдається записати власні назви окремих місць поклоніння, які, очевидно, походять від імен праведників, з якими вони пов’язується: Умер-Девлетлі Бабай, Мамбет-Адже, Асан-Азіз та Кемал-Азіз.

Святині за функціями, формою та місцем розташування можна виділити на кілька типологічних груп. В першу чергу Азізи можна умовно розділити за значенням та сакральною ієрархією на три наступні групи: загальнокримські, регіоналні та локальні. З усіх досліджених святинь лише декілька можна віднести до значних, відомих далеко за межами окремої місцевості. Це в першу чергу Кирк Азізлєр (знаходиться біля с. Зуя Білогорського р-ну), Азізи розташовані в селі Ефенді-кой, що біля Севастополя, та Бахчисарайський комплекс святинь. Більшість виявлених святинь належать до регіональних, широко відомих і вшановуваних на окремих територіях, що утворюють разом із прилеглими населеними пунктами певну топографічну цілісність. До відомих регіональних місць поклоніння належать Карли Азізлєр, розташований поблизу нині неіснуючого селища Карли, широко відомого в селах долини річки Бельбек. Карадаг Азізлєр – відоме місце поклоніння, розташоване на однойменній горі, вшановуване в Судакських селах. Корбек Азіз – святиня популярна серед жителів Алуштинських околиць та деякі інші. Наступною групою є локальні святині, вшановуванні в межах одного або кількох населених пунктів і в сакральній ієрархії є нижчими за регіональні. Такі об’єкти, я правило не пов’язуються із похованнями, а відносяться до природних комплексів, а саме цілющих джерел або колодязів чи інших топографічних та природних одиниць, об’єднаних у народній усній традиції з певними надзвичайними властивостями. 

Щодо локалізації Азізів, то отриманий матеріал вже дає підстави говорити про деякі закономірності. Як правило місця поклоніння розташовувалися за межами або на околицях населених пунктів в лісах, долинах, полях, горах. Місцевість навколо Азізу була не культивованою і не використовувалася у сільському господарстві. В межах населених пунктів Азізи належали до внутрішніх сакральних локусів поселень, вони розташовувалися біля мечетей або на кладовищах. 

Відповідно до об’єкту вшанування Азізи можемо умовно поділити на природні та культові, відповідно до конкретних природних чи культурних артефактів, які виступали маркерами місць поклоніння. Більшість Азізів пов’язувалися із природними водними об’єктами: джерелами, фонтанами та колодязями. Часто об’єктами поклоніння ставали дерева, розташовані поблизу джерел. Поширеними місцями поклоніння виступали рукотворні об’єкти: надгробні пам’ятки (окремі надгробки або поховальні споруди дюрбе), іноді – мечеті. Навіть, якщо на місці поклоніння не було надгробку, то частіше певні ландшафтні об’єкти, такі як джерела, дерева або каміння виступали, за народними переказами, природними маркерами могили певного святого. Більшість досліджених об’єктів мають відношення до певних легендарних осіб, переважно в народній традиції ці місця стосуються одночасно як до смерті святих, так і до місця їх поховання. Частіше за все святині є за своїм характером комбінованими і являють собою певний сакральний комплекс, який включає кілька компонентів: надгробок, джерело та дерево.

Головною функцією поклоніння місцевим святиням, звичайно був контакт людини із надприродними силами. Звертаючись до святого місця люди у найбільш зрозумілий для них спосіб апелювали до представників священного світу, просили про допомогу у складних життєвих ситуаціях, благали покровительства та благословення. Дуже часто Азіз мав свою «спеціалізацію», наприклад допомагав вилікувати хворі очі, лікував отруєння від укусів змій або рятував від безпліддя. Деякі Азізи допомагали лікувати хвороби тварин. 

Поклоніння святому місцю являло собою певний усталений в народній традиції ритуал, що включав два головних етапи: 1) подорож до святого місця; 2) молитва та принесення жертви святому. Під час молитви втілювався контакт людини із святим місцем, який часто підкріплювався певними діями: питтям води із джерела, торканням сакральних предметів, натиранням хворих місць землею з-під Азізів тощо. Пожертва сакральному об’єкту мала кілька форм. Це і символічне жертвування шматка одягу, який прив’язували до гілок дерев або залишали біля святого місця, і залишання монет та їжі. Звичною формою поклоніння було принесення в жертву тварини. Як правило, для цього використовували барана, якого відразу готували, а м’ясо роздавали бідним людям. За народними переказами допомога у вигляді одужання хворого приходила часто вже під час подорожі до святого місця, що вказує на важливість цього етапу ритуалу паломництва. 

Важливою характеристикою культу вшанування місцевих святинь в Криму є велике значення екологічного чинника, що знайшов своє вираження у вшануванні і поклонінні джерелам, рікам, колодязям. Природні умови Кримського півострову та особливості господарювання (недостатня кількість значних водних артерій при великій питомій вазі поливного землеробства) виховали у місцевого населення особливо акуратне та уважне ставлення до різних видів водних джерел. Серед татарського населення Криму панувала віра в те, що людині, яка облаштувала джерело або фонтан, Аллах пробачав гріхи [8, С. 32.].

Характерною рисою місцевого паломництва в Криму є також домінування мусульманської традиції, за якою переважна більшість святих місць так чи інакше прив’язана до життя та смерті «святих людей», «праведників», людей, які загинули або були вбиті під час паломництва до Мекки [5]. Велику роль у формуванні культу поклоніння святиням відіграла мусульманська течія суфізму, адже за твердженням вчених велика кількість Азізв в Криму пов’язана із життям та діяльністю суфійських шейхів, або інших персонажів суфійської течії [1]. Народна традиція іноді пояснює виникнення Азізів вбивством звичайних людей, могили яких отримували чудодійну силу. Народні перекази зберегли багато оповідей про контакти людей зі святими, які з’являлись найчастіше у вигляді старців, обов’язково вдягнених у біле. Але тут мова йде про загальні, можливо, навіть домусульманські уявлення про душу, предків та життя після смерті.

Особливість культу вшанування місцевих мусульманських святинь як і народного ісламу кримських татар в цілому, полягає у великому значені міжетнічних і міжконфесійних контактів. Так дослідниками зафіксоване спільне поклоніння одній святині кількома етнорелігійними групами (кримськими татарами, греками, караїмами, циганами). Так одночасно християнами і мусульманами вшановувались такі об’єкти як Кирк Азіз біля с. Зуї, могила Салгир Баба у Сімферополі, святі джерела Козмодаміанівського та Кизилташського монастирів тощо [6. C. 16]. Це пояснюється тривалою історією співіснування на Кримському півострові багатьох етносів (кримських татар, італійців, греків, готів, караїмів), що виробило особливу систему міжетнічної комунікації в побуті, господарському житті та духовній сфері. Особливо вплив християнства спостерігається в гірській частині Криму та в районі Південного узбережжя, де до ХІХ ст. компактно проживали кримські греки, частина яких з часом була татаризована і прийняла мусульманство. 

Кримські татари дуже часто брали участь у святкуванні храмових свят великих православних храмів. Можемо прочитати в джерелі ХІХ ст. про храмове свято собору Успіня Богородиці біля Бахчисараю наступне: «Особенное же стечение народа бывает 15 августа, в день Успения Пресвятой Богородицы и накануне того дня. Не только все христиане окружных городов и селений, но многие из татар почитают этот день и празднуют его наравне с христианами. (...) Богомольцы, густыми толпами, стоят на уступах и склоне горы; у всех в руках зажженные свечи, а на противоположных скалах, со стороны Салачика
, цыгане и татары зажигают костры. Кругом их живописными группами стоят татарские жены в своих белых чадрах, татарские девушки в разукрашенных, блистающих золотыми монетами, ярких шапочках. Все пестро, все горит в этот праздничный вечер»[2, C. 87]. Варто зазначити, що традиція вшанування православних святинь серед кримських мусульман існувала не тільки в народному середовищі, але й підтримувалась офіційною владою. Так в кількох західноєвропейських хроніках ХVІ ст. зустрічаємо легенду, в якій кримський хан Хаджи Герай після чудесного врятування Божою Матір’ю місцевого населення від змія, дав обітницю перед кожним військовим походом запалювати свічку в храмі Успіня Богородиці, що біля Бахчисараю [3, 7]. 

Після повернення кримських татар з місць депортації до Криму, спостерігається процес відродження традиції вшанування деяких найбільш значних Азізів. Питання дослідження культу поклоніння місцевим мусульманським святиням на сучасному етапі набуває особливого значення, адже сьогодні його відродження виступає важливим елементом передачі та збереження етнічної пам’яті як кримських татар, так і представників інших етнічних спільнот Криму. Використання інформації про місцеві мусульманські культові об’єкти, їх історію, пов’язані з ними традиції та легенди у розробці різноманітних історико-краєзнавчих, культурних та релігійних екскурсій в Криму безперечно сприятиме збагаченню та урізноманітненню пропозиції екскурсійних програм. Це, звичайно, дасть можливість підвищити культурно-історичну привабливість регіону. В суспільному ж розумінні популяризація інформації про місцеві кримські сакральні об’єкти, які шанувалися представниками різних етнічних груп та конфесій, сприятиме поглибленню міжкультурного і міжконфесійного взаєморозуміння в регіоні та сприятиме виробленню толерантного ставлення до культурних особливостей різних народів. 
1. Абдульвапов Н. Актуальные проблемы изучения суфизма в Крыму // Ученые записки ТНУ. – Симферополь. – 2005. – Т.18 (57). – № 3: Серия «Филология». – С. 179-192.
2. Воспоминания о Крыме Ч.1 Сакские грязи. издание Кн. Е.Г. Горачковой. – М. 1881. 

3. Гайворонський Олекса. Страна Крым. Крымское ханство в лицах и событиях. – Симферополь, «Доля», 2004. 

4. Г-й. И. (Гаспринский И.) Крымские Азизы // Восточный сборник общества ориенталистов. – Кн.1. – СПб., 1913. – С.214-217; 

5. Гудзий Н. Мотив усеченной головы в татарской легенде об Азисе // Известия Таврической ученой архивной комиссии. – 1919. - № 56. – С.98-108.; Маркс Н. Азис (бахчисарайская легенда) // ИТУАК. – 1918. - № 54. – С.260-264.

6. Коваленко И.М. Священная природа Крыма: Очерки культово-природоохр. традиций народов Крыма / [Под ред. В.Е.Борейко]; Киев. эколого-культ. центр, Симферопол. гор. молодеж. обществ. орг. «О-во геоэкологов». — К., 2001. 
7. Олександр Гван’їні Хроніка Європейської Сарматії. – Київ, Видавничий дім «Києво-Могилянська академія», 2007. 

8. Чурлу М. Живительна стихия. Родники фонтаны и колодцы в Крыму // Qasevet., 1998. – №261. 

О. О. Маслак

Процедурна теорія природного права в контексті праксеології
Праксеологія як теоретичне осмислення людської практики не може ігнорувати таку значущу сферу людського буття і, відповідно сферу людської практики, як право. Тим більше праксеологія не може ігнорувати різні концепції філософського осмислення ролі права у функціонуванні суспільства. Особливий інтерес з цієї точки зору викликають концепції т.зв. «процедурного природного права», які зосереджують свою дослідницьку увагу насамперед на розумінні права як різновиду суспільної практики. 

Підстави для сучасного розуміння процедурних теорій природного права і справедливості постали лише у новочасній філософії. Їх заклали з одного боку, представники напрямку теорії суспільної угоди, зокрема Т.Гоббс і Ж.Ж.Руссо, з іншого боку - творець концепції категоричного імперативу І.Кант. В кінці ХІХ століття та в ХХ столітті постає багато різних теорій природного права інспірованих поглядами названих авторів, насамперед філософією Канта. Здебільшого це були теорії процедурного типу, наприклад так звана «школа природного права зі змінним змістом». Її прихильники остаточно відходять від субстанційного розуміння природного права, звертаючи увагу на історичну, культурну та епістемологічну змінність матеріального змісту права природи. Так, неокантіанець Р.Штамлер підкреслює, що пізнання лише матеріально-позитивного права є недостатнім. Окрім матеріально-позитивного права існує стала, невизначена в своєму змісті формальна ідея права, що є критерієм слушності позитивного права і можливості його об’єктивного пізнання. «...Те що стоїть над матеріально-позитивного правом, не є ідеальною системою права з конкретним і незмінним змістом. Є то радше критерій розважання і оцінки, що пов’язує матеріально-позитивне право з всіма іншими можливими до помислення правами»
.

Інший сучасний представник теорії природного права змінного змісту Л.Л.Фулер
 говорить, в свою чергу, інакше ніж неокантіанці, про внутрішню, формальну, моральність права. Формальне право природи не має вже, на його думку, нічого спільного з правом «посталим із волі небес». Фулер робить спробу каталогізації мінімальних процесуальних(формальних) видів, що уможливлюють існування права, або правової системи як такої. Фулер виділяє аж всім таких видів: 1)закони мусять мати загальний характер; 2) закони мусять бути оприлюднені, щоб громадяни знали норми, яких вони повинні дотримуватися;; 3) ухвалення законів, що мають зворотню діб, й застосування таких законів слід звести до мінімуму; 4)закони мають бути зрозумілі; 5) закони не повинні бути суперечливі; 6) закони не повинні вимагати дій, що виходять за межі спроможностей ти, хто має дотримуватися їх; 7) закони повинні бути відносно постійними; 8) повинна існувати відповідність між формулюванням законів і реальним застосуванням їх
. Наведені роди мають кон’юкційний характер, це значить, що порушення якого-небудь з них спричиняє те, що дана система не може бути визнаною за правову систему. Для правника ж істотною є внутрішня моральність права, певний моральний мінімум, котрий кожний схвалений правовий порядок має виконувати. Посилання на зовнішні, матеріальні норми права природи взагалі втрачає тут значення.
Серед прихильників теорії суспільної угоди можна виокремити також іншого представника процесуальної теорії справедливості, автора праці «Анархія, держава і утопія»
 (1974) Р.Нозіка. Схиляючись до філософії Дж.Лока, він формулює три основоположні-формальні засади справедливості: 1)індивід, який входить в володіння благами згідно із засадами справедливості, є до їх володіння правомочний; 2)індивідуум, який входить в володіння благами згідно із засадою справедливості, що стосується їх перенесення від когось, хто до володіння тих благ є уповноважений, сам є до їх володіння уповноважений; 3) уповноваження до володіння благ може постати лише описаним шляхом. Центральним пунктом так зрозумілої теорії справедливості є питання легітимації(уповноваження) особи, що володіє визначеним благом. Історично зрозуміла теорія уповноваження відсилає до чергового формального правила, що з’ясовує характер первісного набуття блага, яку Нозік називає «засада очищення».
Таким чином очевидним є те, що процедурні теорії природного права є важливим етапом на шляху осмислення права як сфери суспільної практики. І включення їх до дослідницького поля праксеології є необхідним елементом створення ефективних нормативних схем регулювання суспільної практики, однією із яких і є право.
 О. В. Красільнікова

Деякі питання розвитку релігійного паломництва в Україні 

Одним з найдавніших видів туризму є паломництво, що має глибокі історичні корені. Назва «паломництво» в релігійному сенсі, означає подорож з релігійними мотивами до святих місць, які пов’язані з певними святими або подіями Старого і Нового Завіту. В XII ст., паломництво розумілося подвійно – як форма аскетичного життя або практика відвідувань святих місць. У силу релігійних переконань або цікавості щодо своєї або чужої віри, люди в усьому світі подорожують, щоб відвідати Святу землю, Ватикан, Мекку і Медину, монастирі й інші святі місця.

Паломницький туризм – це сукупність поїздок представників різних конфесій з паломницькими цілями. Паломництво – прагнення віруючих людей поклонитися святим місцям. Ідея паломництва має на увазі дії в умовах особливих труднощів, добровільно взяті на себе зобов’язання бути в цих умовах. Це символізує готовність людини пожертвувати матеріальними цінностями в ім’я Бога.

Найдавніша традиція паломництва походить від індуїзму і нараховує близько трьох тисяч років. Паломництво відбувалося вздовж святої річки Ґанґ, що мало надати віруючому вічне загробне щастя. У буддизмі початкова ціль паломництва була пов’язана з чотирма місцями, пов’язаними з діяльністю Будди, але в ІІІ ст. до нашої ери реліквії засновника цієї релігії були розділені між багатьма храмами і таким чином рух паломництва розсіявся. Також потрібно пам’ятати, що кожен мусульманин має обов’язок раз в житті відбути паломництво до Мекки.

Початки християнського паломництва знаходимо в Святому Письмі. Ідея цієї подорожі з’являється в, так званому, періоді Суддів (1500 – 1200 рр. до Р.Х.). У Новому Завіті є опис паломництва, яке здійснив Ісус зі своїми батьками до Єрусалиму. Євангеліст описує традицію, притаманну для єврейського народу.

Протягом перших віків існування християнства, паломництво не набуло широкого поширення. Це було пов’язане з тим, що християнство було забороненою релігією і переслідувалося. Лише з IV ст., коли християнство було визнаним, ситуація змінюється. Спочатку відбувалися мандрівки до Святої землі, а з ІІІ ст. збільшилась кількість осіб мандруючих до гробів мучеників, а з V ст. до сповідників Христа. В середньовіччі велику роль відіграли ікони, з якими теж були пов’язані паломницькі рухи. 

Спочатку в паломницьку подорож вирушали спонтанно і поодинці. Згодом паломники починають об’єднуються в групи, що робить мандрівки безпечнішими. Наприкінці доби середньовіччя інтерес до далеких мандрівок зменшується, натомість християни відвідують релігійні святині місцевого значення. Змінюється також і характер паломництва. У паломництві з’являються різні розваги та пригоди. В наш час паломництво набуває світських форм туристичної галузі, з’являється і набуває розвитку, так званий, релігійний туризм.

Індустрія релігійного туризму є складовою частиною всієї туристичної індустрії. До її складу входять: по-перше, підприємства розміщення –  спеціалізовані засоби розміщення (готелі, кемпінги, гуртожитки, чернечі келії); по-друге, підприємства громадського харчування; по-третє, транспортні підприємства та по-четверте, релігійні об’єкти показу – культові споруди (монастирі, святилища, храми, храмові комплекси, капели, каплиці й т.д.) та природні об’єкти культу (святі джерела, гаї, ріки, озера).

Центрами православного християнства є Єрусалим, Віфлеєм, Назарет. Віфлеєм розташований на декілька кілометрів південніше Єрусалима. Назарет перебуває за 100 км на північ від Єрусалима, недалеко від знаменитого Галілейського моря. Прочани, що прибувають у Святу землю, спочатку направляються у Віфлеєм, де відвідують храм Різдва Христового.

До основних мотивів паломництва відносять бажання помолитися й доторкнутися до чудотворних ікони або нетлінних мощей; висповідатися у культовому або релігійному центрах, або у відомого релігійного діяча; виконати богоугодні діла; зробити пожертвування на користь храму або релігійної громади; отримати Божу благодать; отримати зцілення від духовних та тілесних недуг; виконати дану Богові обітницю. Особливості паломництва в християнстві можуть різнитися в різних напрямках, сектах і деномінаціях.

Особливістю релігійного туризму є те, що прочани зазвичай висувають набагато менше вимог до рівня і якості обслуговування, харчування, розміщення. Вони зупиняються на нічліг у келіях монастирів, на території храмів, у наметових містечках (наприклад, під час хаджу), можуть ночувати в храмах на підлозі або навіть прямо на вулиці. Їжа досить скромна, а її вибір невеликий.

Відносно розвитку релігійного торизму в Україні, треба відзначити, що наша країна відома багатою сакральною і духовною спадщиною. Її територію з давніх часів населяли народи з різним релігійним віросповіданням. У різних регіонах України збереглися історико-культурні пам'ятки не лише панівної релігії – християнства західного та східного обрядів, а й багатьох інших релігій, в тому числі ісламу та іудаїзму. До нашого часу збереглися церкви, костьоли, синагоги, монастирі та скити. Збережений та відтворений історико-архітектурний комплекс є окрасою нашої держави та передумовою для розвитку релігійного та паломницького туризму.

Релігійний комплекс України являє собою складну систему взаємодії церковних структур. Ця система виступає невід’ємною складовою суспільного життя. Сьогоденна дійсність характеризується зростанням суспільної активності віруючих, поглибленням внутрішньоцерковної інтеграції, посиленням впливу на внутрішню та зовнішню політику держави релігійного фактору.

Релігійна мережа в Україні представлена 55 напрямами віросповідання. На території України діють 33063 релігійних організацій, в тому числі 31749 релігійних громад, 79 центрів, 238 управлінь, 406 монастирів, 326 місій, 80 братств, 185 духовних навчальних закладів. Для проведення богослужінь релігійні організації використовують 21520 культових споруд.

Україна з давніх часів була осередком релігійного паломництва, її святі місця відвідували прочани з різних країн Заходу та Сходу. Та й самі українці вирушали до Святої землі, що відображено в історичних джерелах, зокрема у «Печерському Патерику», «Житье и хожденье Данила Руськия земли ігумена» та інших. 

Центрами паломницького туризму в Україні виступають такі регіони, як Крим, де зосереджені пам’ятки християнства і дохристиянських релігій, іудаїзму, ісламу, караїзму; з історією хасидизму пов’язані такі міста як Умань, Бердичів, Меджибіж, Тараща та інші; перехрестям західного і східного християнства є західноукраїнський регіон, Поділля та Волинь відомі своїми сакральними пам’ятками.

Особливу зацікавленість викликають у туристів дерев’яні храми. Так, на сьогодні в Івано-Франківській області нараховується 50 дерев'яних церков. На особливу увагу заслуговують Благовіщенська церква (1587 рік) у місті Коломия, Успенська церква (1623 рік) в селі Пістинь Косівського району, Різдва Богородиці (1678 рік) у селищі Ворохта на Яремчанщині. А в селі Росільна Богородчанського району знаходиться дерев'яна церква, зведена без жодного цвяха.

Найяскравішим зразком дерев'яного будівництва є церква Святого Духа з укріпленнями в місті Рогатин (1666 рік). Іконостас Святодухівської церкви, створений у 1650 році, вважається перлиною українського малярства. Також цікавими пам’ятками цього регіону є Манявський скит, пам'ятка архітектури XVII ст., поблизу с. Манява Богородчанського району; Гошівський монастир отців Василіян і церква Преображення Господнього на Ясній Горі у с. Гошеві Долинського району, заснований у 1570 р.; Монастир XVII ст. у с. Погоня (Тисменицький район); Караїмський цвинтар у Галицькому районі. Місцем масового паломництва і туризму є Марійський духовний центр в Зарваниці. Важливими центрами паломництва є печерні монастирі і храми, зокрема наддністрянські скельні храми, давні печерні храми в Монастирку та Рукомиші на Тернопільщині. 

Отже, на сьогодні в Україні існує та діє достатня мережа культурно-історичних пам’яток для задоволення релігійних потреб віруючих. Доцільно надати деякі рекомендації для підвищення ефективності діяльності зазначеної сфери туристичної індустрії. По-перше, необхідно забезпечити розробку та впровадження новітніх технологій та наукових досягнень в практику туристичної діяльності. По-друге, організувати підготовку, перепідготовку та підвищення кваліфікації фахівців туристичної галузі. По-третє, ефективно та раціонально використовувати рекреаційні ресурси з одночасним їх збереженням та відновленням. По-четверте, забезпечити якісне транспортне, готельне та харчове обслуговування паломників. По-п’яте, зміцнити та підняти до міжнародного рівня якість та ефективність надання туристичних послуг в Україні. По-шосте, створити та вдосконалити вже існуючу правову базу для розвитку релігійного туризму.

Офіційні дефініції туризму





Ідеологія





Блок-концепт





Блок-концепт





Блок-концепт





Концепції туризму





Виховання


Освіта





Формування особистості туриста





Навчання туристичній справі





Література і мистецтво





Об'єкти туризму





Культурне серидовище





Професіоналізація туризму








� Слово «азиз» є арабським за походженням і означає «милий», «дорогий», або «святий». Іноді по відношенню до святих місць термін вживається у множині: «азизлер».


� Салачик - назва передмістя Бахчисараю, де переважно проживали кримські цигани (С.О.).


� Цит. за: M.Szyskowska, Dociekania nad prawem natury, czyli o potrzebach człowieka, Warszawa 1972 - С.165 (переклад польської наш)


� Фуллер Лон Л. Мораль права: Пер з англ. Н. Комарова.— К.: Сфера, 1999.—232 с.


� Браєн Бікс. Теорія  природного права // Філософія права/За редакцією Джоела Фейнберга, Джулса Коулмена; Пер. з англійської П. таращук. – К.: Видавництво Соломії Павличко «Основи», 2007. – С.29


� Нозик Роберт. Анархия, государство и утопия/Роберт Нозик; пер. с англ.. Б.Пинскера под ред. Ю.Кузнецова и А. Курява. – М.: ИРИСЄН, 2008.  - 424 с. 
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